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RENAULT REMPORTE LE TROPHEE DU DYNAMISME COMMERCIAL 2023 DECERNE PAR
L'AUTOMOBILE MAGAZINE

e La marque Renault est lauréate du Trophée du Dynamisme Commercial remis &
I'occasion de la 44éme édition des trophées de L' Automobile Magazine
¢ IvanSegal, Directeur du Commerce Renault France, arecu le prix ce jeudi 7 mars
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Journal mensuel automobile leader en France, L'Automobile Magazine a été lancé en
1946. Le journal réecompense depuis plus de quarante ans les acteurs et les réussites les
plus remarquables du secteur automobile.

Chaque année, larédaction sélectionne les finalistes dans différentes catégories, avant
de laisser le choix & ses lecteurs etinternautes d'élire les lauréats.

Aprés avoir regu I'an dernier le prix du Trophée de la Maitrise Energétique récompensant
son engagement en faveur de l'éco-responsabilité et de |'efficience énergétique,
Renault a remporté le 7 mars 2024 le Trophée du Dynamisme Commercial lors de la
44eme édition des trophées de L'Automobile Magazine.

Ce trophée couronne une année 2023 axée sur la recherche de création de valeur, la
reconquéte et l'électrification du segment C.

Renault estla marque francaise la plus vendue dans le monde.
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«C'estune grande fierté derécupérer ce prix qui témoigne de la confiance accordée par
les lecteurs et internautes de L'Automobile Magazine. Ce trophée souligne aussi la
qualité du travail réalisé au quotidien par les équipes Renault et par notre réseau. Avec
six modeles lancés sur I'année 2024, dont Scénic E-Tech electric tout juste élu « Voiture
de I'année 2024 », nous poursuivons |'offensive pour continuer & proposer la meilleure
gamme a nos clients ».

Ivan Segal, Directeur du Commerce Renault France

A PROPOS DE RENAULT

Marque historique dela mobilité, pionnier de l'électrique en Europe, Renault développe depuis toujours des véhiculesinnovants. Avec
le plan stratégique « Renaulution », la marque dessine une transformation ambitieuse et génératrice de valeur. Renault évolue ainsi
vers une gamme encore plus compétitive, équilibrée et électrifiée. Elle entend incarner la modernité et I'innovation dans les services
technologiques, énergétiques et de mobilité dans I'industrie automobile et au-dela.
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