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Conférence de presse 
Mardi 2 juin 2015 



PLAN de la Présentation    
•   Présentation des intervenants  
•    Contexte et introduction 
•    Le mot du Président du Comité Stratégique  
•   Le mot du Président d’Unimev 
•    Présentation des espaces :  

     - généraliste et premium,  
     - prestige 
     - sport automobile  
•    Présentation des animations  
•    Communication  
•    Dates et points clés du salon 
•    Conclusion 



CONTEXTE  

  
•   Le marché Automobile français est en nette reprise par rapport à  

  2014, soit une progression de 5,6% à fin avril pour les voitures  
  particulières.  
 
•     Lyon, 2ème métropole française, berceau de l’automobile, avec une 

   zone d’influence de 6 millions d’habitants représentant 10% du  
   marché national 
 
•         Une édition du salon 2013 qui ne s’est pas tenue, et qui a engendré 

  un salon de l’AUTO avec une nouvelle formule.   



INTRODUCTION  

Le SALON AUTOMOBILE de LYON fait «  son grand retour »,  
 
avec :  

  
•   Une NOUVELLE FORMULE,  
•   établie dans le COLLECTIF,  
•   orientée VENTE,   
•   avec l’ambition d’être le PREMIER SALON REGIONAL de France  

    



LE MOT de ELIE CUNAT  

 
 
 
 
 

Président du Comité Stratégique 
 du Salon de l’Automobile de LYON 2015 

 



LE MOT de THIERRY HESSE 

 
 
 
 
 

 Président d’Unimev  
(Union Française des Métiers de l’Evènement),  

Ancien Commissaire Général du Mondial de l’Automobile  



UNE « NOUVELLE FORMULE » 



5 JOURS D’EXPOSITION ET D’EVENEMENTS 

La NOUVELLE FORMULE : 
 
•  Une durée plus courte : 5 jours  

 
•  Une offre représentative du marché  

 
•  Des stands packagés et identiques, avec une offre  

« all inclusive »  
 
•  Des zones d’essai à proximité des stands  

 
•  Des animations autour de l’expérience automobile  



LE PLAN DU SALON  
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Plan du salon 

Marques 
Généralistes  
et Premium  

Village du 
Sport Automobile 

Espace  
Prestige 



L’ESPACE  
MARQUES GENERALISTES ET PREMIUM 



DES STANDS PACKAGES ET IDENTIQUES  

 
 

•  Des superficies de 100 à 600 m² 
 
•  Des stands au design clair et moderne : une architecture  

épurée valorisant les véhicules 
 
•  Une personnalisation possible par touches de couleurs en 

référence au code de couleur des marques 
 
•  Une offre clef en mains et totalement « all inclusive » 

facilitant la vie des exposants 



Exemple de stand en version 400m² 



L’ESPACE PRESTIGE 



L’ESPACE PRESTIGE  

•  UN ESPACE DISTINCTIF au sein du SALON  
 
 

•  UN COLORI NOIR  donnant un coté « écrin » valorisant les modèles 
exposés.  

•  LES MARQUES éligibles à l’Espace PRESTIGE 
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(1) en cours de discussion 

(1)	
  

1	
  

(1)	
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  Visuel non contractuel 



Une offre représentative du marché 



Qui expose ? 90% des marques ont confirmé leur présence  
•  Alfa Romeo 
•  Aston Martin  
•  Bentley 
•  BMW 
•  Citroën  
•  Dacia 
•  DS 
•  Ferrari 
•  Fiat 
•  Honda 
•  Hyundai 
•  Infiniti  
•  Jaguar 
•  Jeep 

•  Lexus 
•  Lotus 
•  Maserati 
•  Mazda  
•  Mini 
•  Mitsubishi 
•  Nissan 
•  Opel 
•  Peugeot 
•  PGO 
•  Renault 
•  Seat 
•  Skoda 
•  Suzuki 

•  Tesla  
•  Toyota 
•  Volkswagen 
•  Volvo 
 
 
 
•  Audi  
•  Kia 
•  Lamborghini 
•  Mercedes  
•  Porsche  
•  Smart  

Marques	
  en	
  discussion	
  



Une offre représentative du Marché (confirmés + en discussion)   

En	
  cours	
  de	
  discussion	
  Marques	
  ayant	
  confirmé	
  leur	
  présence	
  	
  



L’ESPACE 
« VILLAGE DU SPORT AUTOMOBILE » 



Village du sport automobile 

PARTENAIRES	
  
EXPOSANTS	
  

VILLAGE	
  Confirmés	
  
EXPOSANTS	
  
en	
  discussion	
  	
  

Hall	
  5.1	
  
	
  

20	
  Stands	
  de	
  voitures	
  de	
  course,	
  pistes,	
  
constructeurs,	
  teams,	
  pilotes	
  et	
  forum.	
  

UNE « PREMIERE » : LE VILLAGE DU SPORT AUTOMOBILE 

•  Peugeot	
  Sport	
  	
  
•  Renault	
  Sport	
  
•  Uniroyal	
  	
  
•  DA	
  Racing	
  
•  Magny-­‐Court	
  	
  
•  Rallye	
  des	
  	
  

princesses	
  	
  
•  Classic	
  days	
  	
  
•  Circuit	
  du	
  Castelet	
  
•  Rallycross	
  org.	
  	
  	
  
•  Total	
  CompeEEon	
  	
  
•  Etc……….	
  



LES ESSAIS 
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Marques 
Généralistes  
et Premium  Village du 

Sport Automobile 

Espace  
Prestige 

La force d’Eurexpo :  
Des centres d’essai 

à proximité des stands 



LES ANIMATIONS  



Animation MOOVING SHOW LE MOOVING SHOW    

Le fil conducteur de l’animation sur le salon. 
Animations du matin au soir pour que les visiteurs puissent 
gagner des baptêmes ou autres lots…..



L’animateur permettra aussi de mettre de l’ambiance pour 
gagner des goodies avec des hôtesses, dans les allées et 
créer de l’animation devant les stands de chaque exposant."
"
Exposition d’une voiture de chaque exposant à l’entrée du 
salon, avec animations dans cette zone pour faire gagner les 
baptêmes…




Piste extérieure Thermique 

Baptême de piste :

DRIFT


Démonstrations :  
Course de cote et Formule 3000#

Nicolas Schatz Champion de France

de la montage Norma


DEMONSTRATIONS ET BAPTÊMES EN EXTERIEUR 



Piste intérieure Electrique Hall 5.2 

Piste	
  Jean	
  Pierre	
  Beltoise	
  
700	
  m	
  

La piste électrique en intérieur 
 
•   Karting électrique 

 
•   Démonstration de Bluely 

(en discussion) 
   

•    Démonstration d’Andros Cars,  
  les voitures électrique du célèbre  
  Trophée 
 

•   Démonstration de voitures  
 Electriques 2 places  

LA PISTE ELECTRIQUE EN INTERIEUR 



Simulateur F1 et Enfants 
Les animations Simulateurs 

de formule 1 

Pour les fans du simulateur deux 
véritables  Formule 1 de 2010 
pour tous les n iveaux de 
pilotage.


VOITURES	
  	
  
A	
  PEDALES	
  
SUR	
  CIRCUIT	
  

SlLOT RACING

(circuit électrique)


Circuit de 5m x 3m"
4 voies tous types "

de voitures"
Avec animateurs et "

assistance technique"
espace 30 m2"

ATELIER CREATIF 

ENFANTS


DE 4 à 10 ANS


Concours de dessin :

La voiture de mes 

rêves…




La voiture du futur…




4 Animatrices


Parcours établi pour les 
enfants, matérialisé par 
des cônes, 6 voitures"

espace 50m2"

SIMULATEURS      ESPACE ENFANTS 



PLAN DE COMMUNICATION 



COMMUNICATION et RELATIONS PRESSE  

•  Plan Média recentré sur Grand Lyon et Rhône : 
 
§  Affichage  Zone primaire : Grand Lyon & Rhône 
§  Presse généraliste 
§  Radio  
§  Internet 
 

•  Relations presse   



Dates et Points Clé du Salon 



LES DATES ET POINTS CLES  

Mercredi 23 Septembre   Soirée VIP avant-première dès 18 h 30   
     Accueil presse 
 
Jeudi 24 Septembre         Ouverture du salon  
     Déjeuner gastronomique des Présidents : 12 h 30  
     réalisé par Mathieu Viannay  

   
Ouverture au public        Jeudi 24 septembre au Lundi 28 Septembre  
 
Horaires                            10h à 19h  

        
Nocturne jusqu’à 22h      Vendredi 25 septembre 
 
Prix     5 euros sur internet, 6 euros sur place  
                                         et gratuit moins de 12 ans  
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