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RETROMOBILE 2016 : ENTRE LES CITROËN MEHARI ET E-MEHARI, LE 

COURANT PASSE ! 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 

Mai 1968… Alors que toute une génération bat le pavé parisien en quête de plus de libertés, CITROËN dévoile un 
modèle de loisirs avant l’heure : la Méhari. Ce cabriolet atypique construit sur une plateforme de Dyane 6 fait presque 
figure d’objet roulant non identifié sur les routes de l’époque. Pour cause : son étonnante présentation - fraîche, 
décomplexée et sans prétention - vient bousculer les codes des cabriolets traditionnels.  
 
A la fois polyvalente, pratique et économique, la CITROËN Méhari est l’alliée idéale des escapades de bord de mer grâce 
à son ingénieuse carrosserie en plastique ABS qui la rend à la fois très légère (525 kg), insensible à la corrosion et 
intégralement lavable au jet d’eau. Décalée tout en étant résolument conviviale et optimiste grâce à sa modularité 
généreuse et ses couleurs pop, cette petite CITROËN est immédiatement un succès populaire.  

 
Symbole de liberté et d’un art de vivre simple et insouciant, la CITROËN Méhari devient rapidement un phénomène de 
société. Elle connaît ainsi une grande carrière au cinéma (notamment dans la très populaire série « Le Gendarme » avec 
Louis de Funès) et sur les routes du monde (Raid Liège-Dakar-Liège en 1969, Raid Paris-Kaboul-Paris en 1970, etc.). Elle 
devient même une fidèle partenaire de l’armée française et de la gendarmerie nationale.  
La CITROËN Méhari sera ainsi produite pendant près de 20 ans, jusqu’en 1987, à 145 000 exemplaires. 
 
Près de 30 ans après la fin de cette saga chère à l’histoire de CITROËN, la Marque renoue aujourd’hui avec cet esprit à la 
fois décalé et tourné vers le bien-être automobile. C’est pourquoi CITROËN a choisi de donner une héritière à la Méhari : 
la E-MEHARI. Une héritière qui reprend les fondamentaux de son ainée (cabriolet 4 places décomplexé et modulable, 
carrosserie plastique et habitacle entièrement lavable, couleurs acidulées, etc.) en y ajoutant la modernité d’une 
motorisation 100 % électrique (batterie LMP mise au point par le Groupe Bolloré), pleinement en phase avec l’esprit et 

Au salon RETROMOBILE qui se tiendra du 3 au 7 février 
2016 à Paris, CITROËN mettra à l’honneur la Méhari. 
Présentée en mai 1968, la plus impertinente des 
CITROËN bouscule les codes des cabriolets avec sa 
carrosserie plastique, ses couleurs pop et sa bonhomie 
évidente. Près de 48 ans après, la Marque fait renaître 
cet esprit unique avec la E-MEHARI, héritière 100% 
électrique présentée ici pour la 1ère fois au grand public. 
L’occasion pour le visiteur d’expérimenter un véritable 
‘retour vers le futur’ !  
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l’usage du modèle.  En attendant sa commercialisation au printemps, les visiteurs du salon RETROMOBILE 2016 (du 3 
au 7 février 2016 – Paris Expo Porte de Versailles) sont invités à découvrir la CITROËN E-MEHARI en avant-première, et 
à (re)découvrir, à ses côtés, la Méhari originelle. De quoi expérimenter un véritable ‘retour vers le futur’ ! 
 
Outre la Méhari, le stand CITROËN, avec la participation des clubs de collectionneurs passionnés de la Marque, met en 
lumière des CITROËN historiques entrées dans la légende, notamment la C6, symbole des années 30, la Traction, 
voiture emblématique de l’avant-guerre, la 2 CV fourgonnette, qui fêtera ses 65 ans cette année, ou encore la CX, 
modèle phare des années 70.  
 

 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
La Marque CITROËN 
CITROËN est une marque automobile internationale au cœur de l’offre généraliste. Génératrice d’optimisme depuis 1919, la Marque 
se distingue par sa créativité et son audace. Des valeurs qu’elle met au service du bien-être de ses clients, en apportant des réponses 
nouvelles aux questions de chaque époque. Aujourd’hui, CITROËN se réinvente avec des modèles qui concentrent leur valeur sur le 
design, le confort et l’intelligence technologique, mais aussi avec une expérience client fluide et transparente, à l’image de son site 
d’avis en ligne CITROËN ADVISOR. CITROËN, c’est 10 000 points de vente et après-vente dans plus de 90 pays et près d’1,2 
million de véhicules vendus en 2015. C’est aussi 8 titres de champion du monde des constructeurs en WRC et, en 2015, un 2ème 
titre consécutif de champion du monde des constructeurs en WTCC. 
 

 

    

    

  

 

 

   
 

  
 

   
  

 


