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LINDA JACKSON, CEO DE CITROËN, DOUBLEMENT RÉCOMPENSÉE AU 

ROYAUME-UNI 

 

 
 
 
Le jury du magazine britannique Autocar, composé d’experts et de journalistes du secteur automobile, a élu les 100 
femmes britanniques les plus influentes du secteur. Autocar a souhaité mettre en valeur le rôle des femmes dans 
l’industrie automobile et les récompenser pour leur parcours. Linda Jackson a été reconnue comme la femme britannique 
la plus influente grâce à la qualité de son leadership qui a permis à la marque Citroën de mettre en avant son esprit 
d’innovation, son audace et son positionnement « Be different, feel good ». 

 
Par ailleurs, Linda Jackson est arrivée en seconde position du classement des 50 dirigeants britanniques de l’industrie 
automobile selon le magazine Auto Express, le 15 juin dernier. Le jury, composé des dirigeants du magazine et de 
partenaires du secteur automobile, a salué la vision de la directrice générale de Citroën pour le plan produit que la 
marque s’apprête à lancer. 

 
Diplômée de l’université de Warwick (MBA) en Grande-Bretagne, Linda Jackson a commencé sa carrière dans 
l’automobile en 1977 au sein de MG Rover Europe dont elle aura été directrice générale de la France pendant 3 ans. Elle 
rejoint Citroën en tant que directrice financière de Citroën UK en 2005. En 2010, Linda Jackson devient directrice 
générale de Citroën UK et Irlande, et enfin directrice générale de la marque le 1er juin 2014. 

Linda Jackson a été élue la femme britannique la 
plus influente de l’industrie automobile et atteint la 
2ème place du classement des 50 dirigeants 
britanniques du secteur. 
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La Marque CITROËN 
CITROËN est une marque automobile internationale au cœur de l’offre généraliste. Génératrice d’optimisme depuis 1919, la Marque 
se distingue par sa créativité et son audace. Des valeurs qu’elle met au service du bien-être de ses clients, en apportant des réponses 
nouvelles aux questions de chaque époque. Aujourd’hui, CITROËN se réinvente avec des modèles qui concentrent leur valeur sur le 
design, le confort et l’intelligence technologique, mais aussi avec une expérience client fluide et transparente, à l’image de son site 
d’avis en ligne CITROËN ADVISOR. CITROËN, c’est 10 000 points de vente et après-vente dans plus de 90 pays et près  
d’1,2 million de véhicules vendus en 2015. C’est aussi 8 titres de champion du monde des constructeurs en WRC et, en 2015, un 
2ème titre consécutif de champion du monde des constructeurs en WTCC. 
 
 

 
    
     

 
  


