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En 2015, année riche en événements en Europe* (lancement du L200 de 5ème génération et du nouvel 

Outlander (MY16), retour à la compétition automobile avec le rallye Baja Portalegre 500, retour au salon de 

l'automobile de Francfort après 8 ans d'absence, vente du 50

ventes de véhicules hybrides rechargeables en Europe

Motors Corporation (MMC) baptisée «

région avec une hausse de ses ventes de 27

zone Europe : 

Ce résultat permet également à la marque de renouer pour la première fois avec les niveaux

financière (164 462 unités en 2008) et d'afficher une hausse de ses ventes dans la région 

consécutive. 

Témoignant de la reprise économique générale dans la région et de la bonne acceptation par le 

actuelle de Mitsubishi Motors, cette performance semble également confirmer le bien

MMC axée sur les SUV, complétés d'une part par une

part par son emblématique pick-up L200. Fleuron de la gamme, l'

l'Outlander et 18 % des ventes totales de la marque dans la région) se veut quant à lui résolument avant

combinant les attributs des SUV et des véhicules électriques, et témoigne de l'orientation future de la marque :

1. Outlander :  

2. ASX : 

3. Space Star/Mirage + Attrage : 

4. L200 : 

5. Pajero/Montero/Shogun : 
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Mitsubishi Motors en Europe – Ventes 2015

174 295 unités, soit + 27 % 

 
en événements en Europe* (lancement du L200 de 5ème génération et du nouvel 

Outlander (MY16), retour à la compétition automobile avec le rallye Baja Portalegre 500, retour au salon de 

l'automobile de Francfort après 8 ans d'absence, vente du 50 000ème Outlander PHEV

echargeables en Europe, introduction de la nouvelle identité visuelle de 

baptisée « Dynamic Shield », etc...), MMC a continué à renforcer sa position dans la 

région avec une hausse de ses ventes de 27 %, à 174 295 unités (contre 136 928 unités pour 2014), dans la 

Ce résultat permet également à la marque de renouer pour la première fois avec les niveaux

462 unités en 2008) et d'afficher une hausse de ses ventes dans la région Europe

Témoignant de la reprise économique générale dans la région et de la bonne acceptation par le 

cette performance semble également confirmer le bien-fondé de la politique à long terme de 

SUV, complétés d'une part par une citadine « d'entrée de segment B » (Space Star/Mirage) et d'autr

up L200. Fleuron de la gamme, l'Outlander PHEV (59 % du volume des ventes de 

% des ventes totales de la marque dans la région) se veut quant à lui résolument avant

et des véhicules électriques, et témoigne de l'orientation future de la marque :

52 294 unités (dont 30 873 Outlander PHEV)  

46 940 unités 

 38 488 unités (dont 32 577 Space Star/Mirage) 

22 251 unités (dont 8 662 modèles de 5ème génération)

8 101 unités 

96 933

106 712

136 928

174 295
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Born, le 19 janvier 2016 

Ventes 2015 

en événements en Europe* (lancement du L200 de 5ème génération et du nouvel 

Outlander (MY16), retour à la compétition automobile avec le rallye Baja Portalegre 500, retour au salon de 

ander PHEV, véhicule leader des 

, introduction de la nouvelle identité visuelle de Mitsubishi 

a continué à renforcer sa position dans la 

928 unités pour 2014), dans la 

 

Ce résultat permet également à la marque de renouer pour la première fois avec les niveaux enregistrés avant la crise 

Europe pour la troisième année 

Témoignant de la reprise économique générale dans la région et de la bonne acceptation par le marché de la gamme 

fondé de la politique à long terme de 

» (Space Star/Mirage) et d'autre 

% du volume des ventes de 

% des ventes totales de la marque dans la région) se veut quant à lui résolument avant-gardiste, 

et des véhicules électriques, et témoigne de l'orientation future de la marque : 

=> + 35 % 

=> + 28 % 

 => + 24 % 

génération) => + 21 % 

=> + 25 % 
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À noter que cette tendance positive des ventes dans la région Europe vient s'ajouter aux très bons résultats enregistrés en 

2015 sur d'autres marchés matures tels que les États-Unis (95 342 unités, + 22,8 %) ou l'Australie (71 743 unités, + 6,2 %). 

 

Avant le début de la nouvelle offensive produit à compter de 2017, 2016 devrait s'inscrire comme une année de 

consolidation, permettant au réseau de concessionnaires de la région Europe d'asseoir les produits clés lancés cette année 

(L200 de 5ème génération et nouvel Outlander), d'introduire la Space Star/Mirage 2016 profondément restylée et également 

de stimuler les ventes des ASX et Pajero/Montero/Shogun régulièrement modernisés. 

 

* Europe = 34 marchés, hors Russie et Ukraine / L200 inclus 

 

Et en France… 

Grâce à son réseau de 120 points de vente, Mitsubishi Motors a vu ses immatriculations augmenter notablement en 2015 :  

• VP : + 12,5 % par rapport à 2014** 

• VU : + 37 % par rapport à 2014** 

Mitsubishi Motors affiche ainsi dans l’hexagone une progression de ses immatriculations de près de 20 % (VP et VU 

confondus) sur un marché à environ +6 %**. 

 

** Données AAA 

 

*** 
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Mitsubishi Motors / région Europe* 

Ventes 2015 - 20 premiers marchés 

 

1. Allemagne 35,894 unités + 44% 

2. Royaume Uni 31,649 unités + 39% 

3. Israël 15,861 unités + 21% 

4. Pays-Bas 14,030 unités + 16% 

5. Espagne 9,711 unités + 58% 

6. Suède 7,412 unités + 28% 

7. Norvège 6,660 unités + 14% 

8. France 5,869 unités + 15% 

9. Italie 5,373 unités + 26% 

10. Turquie 5,282 unités - 3% 

11. Danemark 5,245 unités + 100% 

12. Pologne 4,822 unités - 27% 

13. Autriche 4,383 unités + 3% 

14. Suisse 4,162 unités + 20% 

15. République Tchèque. + Slovaquie 3,947 unités + 41% 

16. Belgique + Luxembourg 3,284 unités + 10% 

17. Portugal 2,297 unités + 13% 

18. Finlande 1,874 unités + 11% 

19. Hongrie 1,568 unités + 71% 

20. Irlande 1,363 unités + 55% 

 

 

* Europe = 34 marchés, hors Russie et Ukraine / L200 inclus 

 


