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PEUGEOT célebre ses 210 ans d’existence

Le 26 septembre 2020 PEUGEOT fétera 210 ans d’audace, de passion, et
d’innovation.

Le 26 septembre 1810, la société PEUGEOT Fréres Ainés est officiellement VISUELS
fondée par un acte d’apport en numéraire consigné dans un registe toujours
visibles aux Archives de Terre-Blanche (Doubs). Depuis plus de deux siécles, la
famille PEUGEOT est passée de la révolution de la mode au XIXé™me siécle — avec
les brins d’acier des jupes a crinoline, a celle de la mobilité, avec les cycles et les
automobiles. C'est une marque faconnée par des créatifs, des ingénieurs, des
designers, qui depuis plus de deux siécles bousculent les normes pour repenser
les standards de la mobilité. C'est grace a cette alliance d'hommes et de femmes
que PEUGEOT n'a jamais cessé de se réinventer en tant que marque et s'est
renforcée au fil des ans pour aborder sereinement le futur.

Un logo dédié aux 210%™¢ anniversaire de la Marque au Lion a été créé a
l’occasion de cette célébration. Celle-ci sera rythmée dés le 24 aoit et jusqu’a la
fin de 'année par plusieurs campagnes et rendez-vous clés :

- Une opération promotionnelle internationale avec des offres historiques
dés le 24 aoiit,

- Un plan éditorial dédié aux réseaux sociaux en septembre et en octobre,

- Deux événements digitaux les 24 et 26 septembre,

- L’entrée a 1€ pour tous les visiteurs du Musée de l’Aventure PEUGEOT a
Sochaux du 1¢f septembre au 31 octobre,

- Des produits Lifestyle PEUGEOT dédiés aux fans du Lion, commercialisés
fin septembre.

Un logo spécifique a la célébration des 210 ans de la Marque au Lion a été imaginé
par les designers du studio PEUGEOT Design Lab. Il signera tous les événements
liés a cette célébration.

Le Lion, ambassadeur de la Marque, est ici de profil souligné d’une fleche. Il fait
référence au plus ancien logo PEUGEOT existant (déposé en 1858) qui symbolise
les trois qualités des lames de scie PEUGEOT produites a 'origine de la marque :
souplesse, résistance des dents, et rapidité de coupe. La fleche assoit la notion de
rapidité.

La légende « 210 ans » est une référence a histoire de la marque, mais aussi a ses
210 années futures. Les couleurs noires et blanc du logo soulignent la sobriété et la
frugalité, leitmotiv de PEUGEQOT. Le cercle dans lequel est serti le Lion affirme le
logo comme un embléme, un label que chacun sera fier de s’approprier.

Des Offres Promotionnelles de reprises et de financements pour les clients
particuliers sur les véhicules neufs accompagne la célébration des 210 ans de
PEUGEOT, du 24 ao(t jusqu’a la fin de 'année 2020.

« 2.1.0. Let’s Go » est le slogan de cette campagne internationale. C’est un clin d’ceil
aux 210 ans d’histoire de PEUGEOT, marque pérenne et sereine, qui a traversé une
histoire jalonnée d’événements. Le message « By your side to keep you going » est
destiné aux clients que la Marque accompagne et soutient dans les moments clés
de leur vie. Cette campagne sera diffusée via une communication « a 360° », sur les
chaines TV, le web, les réseaux sociaux, ainsi qu’en affichage et sur les ondes radio
(selon le pays). Un film spécifique a l'histoire de la marque sera diffusé sur les
réseaux sociaux le 26 septembre, jour de l’anniversaire des 210 ans de PEUGEOQOT.
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Une campagne mondiale sur les réseaux sociaux, Twitter, Instagram, Facebook et LIENS
Linkedin marquera la célébration du 210éme anniversaire de la marque PEUGEOT. Site Presse PEUGEOT
http://int-media.peugeot.com/fr

Inspirés par cet anniversaire, les contenus proposés sur ces différentes plateformes
feront l'objet, du 1er septembre au 30 octobre, d’un plan éditorial dédié, adossé au
hashtag #210YEARSWITHPEUGEOT.

Boutique Lifestyle PEUGEOT
https://boutique.peugeot.com/

PEUGEOT Design Lab
www.peugeotdesignlab.com

Du Ter au 26 septembre, nous donnons rendez-vous au public pour l'élection, facon
« Champions League », de la PEUGEOT la plus emblématique de ces deux derniers Aventure PEUGEOT

siécles. Il n’y aura qu’un seul vaingueur, celle qui aura recu le plébiscite du public, www.laventurepeugeotcitroends.fr
la PEUGEOT ultime!

A lissue de ce concours, les équipes du Design PEUGEOT, emmenées par leur
Directeur Matthias HOSSANN, travailleront @ une surprise qui sera dévoilée courant
octobre et qui, @ n’en pas douter, constituera une nouvelle pépite au creuset des
210 ans d’existence de la marque.

Point d’orgue des célébrations, deux événements digitaux exclusifs sont organisés
courant septembre, autour de la date anniversaire :

- Le 24 septembre, un événement digital réservé a la presse le matin et au
réseau de concessionnaires 'aprés-midi,

- Le 26 septembre, date du 210éme anniversaire, un événement digital a
destination des réseaux-sociaux, relayé sur nos plateformes Twitter,
Instagram, Facebook et Linkedin.

A l'occasion de ces deux journées, plusieurs surprises attendent le public !

L’entrée du Musée de I’Aventure PEUGEOT a Sochaux est proposée au public au
prix symbolique de 1€ du 1¢" septembre au 31 octobre 2020.

Le musée de ’Aventure PEUGEQOT est 'un des sites incontournables de 'Est de la
France, principal témoin de deux sieécles de saga industrielle de la marque au Lion.
Situé a Sochaux, il est enraciné dans le bastion historique des productions de la
marque PEUGEOT de 1810 & nos jours.

Les 2, 3 et 4 octobre enfin, se tiendra autour de Sochaux, cceur battant de la marque,
’édition 2020 de U'International Aventure Peugeot Meeting (IAPM). Cet éveénement
exceptionnel, réservé aux membres de ’Aventure PEUGEOT, rassemblera pendant
3 jours, pour un rallye de 300 km @ travers les paysages du Doubs, 130 équipages
- de la PEUGEOT 201 a la PEUGEOT RCZ.

Pour plus d’information, rendez-vous sur la page de UIAPM 2020
https://iapm2020.fr/

Deux collections de produits lifestyle PEUGEOT dédiées, a la célébration des 210
ans de la Marque, seront commercialisées fin septembre sur la boutique en ligne
https://boutique.peugeot.com.
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Les fans de PEUGEQT seront fiers de porter les T-Shirts, sweat shirts ou casquettes,
et d’utiliser sac a dos, pin’s ou porte-clés, qui les accompagneront au quotidien.

- La collection dédiée a la célébration des 210 ans d’histoire de PEUGEOT
reprend le logo noir sur fond blanc avec la légende « 210 ans »,

- La collection estampillée du logo blanc sur fond noir avec la légende
« depuis 1810 » est intemporelle et comporte des objets culinaires, dont un
moulin G poivre.

A propos de PEUGEOT

Forte de son offensive technologique et de l'électrification de sa gamme, la marque PEUGEOT entre
dans l'ére de la transition énergétique avec enthousiasme. Une conduite stimulante et valorisante, un
design racé, une qualité sans compromis constituent 'engagement de la marque auprés de ses clients
et contribuent a l’émotion que procure chaque PEUGEQT. Présente dans plus de 160 pays au travers de
10 000 points de vente, la marque a vendu prés de 1500 000 véhicules dans le monde en 2019.
PEUGEOT allie partout Exigence, Allure et Emotion avec 'ambition d’étre la marque généraliste haut-
de-gamme a vocation mondiale.

A propos de PEUGEOT Design Lab

Riche d’un savoir-faire issu de plus de 210 ans de création industrielle et de 130 ans de création
automobile, PEUGEOT a lancé en juin 2012 Peugeot Design Lab, studio de global brand design dédié au
service de clients externes. Sa mission principale est la conception de produits, de services et
d’expériences de marques dans tous les secteurs d’activité, hors automobile. Depuis sa création, de
nombreux clients ont fait appel a ses services : Airbus, Dassault Aviation, Bombardier, Carrefour, Groupe
Seb, Quechua... L'une de ses derniéres réalisations est le Sea Drive Concept pour Bénéteau

A propos de l’Aventure PEUGEOT CITROEN DS

L’Aventure PEUGEOT CITROEN DS est une association Loi 1901 dont la mission est de préserver,
développer et faire rayonner le patrimoine des marques du Groupe PSA, en France et dans le monde.
L’Aventure, c’est plus de 200 ans d’histoire, cing univers, '’Aventure Peugeot, Citroén Heritage, DS
Héritage, l'’Aventure Automobile a Poissy, le Centre d’archives de Terre Blanche et deux sites
patrimoniaux ouverts au public, le Musée de l’Aventure Peugeot a Sochaux et le Conservatoire Citroén-
DS a Aulnay-sous-Bois.

Pour répondre aux attentes et besoins des collectionneurs, ’Association développe ses services de
documentation (par exemple pour la réalisation de cartes grises de collection), d’entretien et de
restauration de véhicules anciens, et de commercialisation de pieces de rechange Classic. Un site
internet dédié est aussi disponible pour commander en ligne : https://www.pieces-de-rechange-
classic.com

Les équipes de ’Aventure ceuvrent avec et pour ses adhérents, les clubs de collectionneurs et tous les
passionnés. L’Association organise ou participe a des salons et des événements toute 'année.
Propriétaire ou non d’une voiture de collection pour étre membre de cette association. En effet, tous les
amoureux des marques, de leur histoire, peuvent adhérer. Chacun peut contribuer a la préservation et la
mise en valeur de ce patrimoine exceptionnel en devenant membre de L’Aventure Peugeot Citroén DS.
Pour ne rien rater, toutes les informations sont disponibles sur le
internet : www.laventurepeugeotcitroends.fr

Total, Michelin et Gefco sont les partenaires de L’Aventure Peugeot Citroén DS.
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