
 

 

 

COMMUNIQUÉ DE PRESSE 
 

Première participation de Kia  
au Festival de vitesse de Goodwood 

 

- Première participation de Kia au Festival de vitesse de Goodwood 
(Goodwood Festival of Speed), 

- Kia EV6 prendra part à la première « Electric Avenue » du festival,  

- La Stinger GT420 développée en interne sera également exposée. 

 

Rueil-Malmaison, 5 juillet 2021 - Célébrant la première participation de Kia au Festival de 

vitesse de Goodwood présenté par Mastercard, la marque exposera son nouveau véhicule 

électrique, le très attendu Kia EV6, ainsi que son exceptionnelle « Stinger GT420 » 

développée en interne. 

 

Considéré comme la plus grande célébration de la culture automobile au monde, cet 

événement estival de quatre jours se déroulera du jeudi 8 au dimanche 11 juillet 2021, et 

présentera une collection exceptionnelle de véhicules parmi les plus rares, innovants et 

exotiques jamais créés. 

 

Faisant ses débuts devant le public britannique, Kia EV6 est prêt à électriser les visiteurs sur 

« l’Electric Avenue – The Road to 2030 » présentée par Sky Zero, une nouvelle exposition 

incontournable destinée à faire découvrir toute la gamme de véhicules électriques déjà 

disponibles et à venir. Cette exposition se tiendra dans une nouvelle structure de toute 

beauté, située au cœur du Festival, entre le « Future Lab » présenté par BP et le « First 

Glance Paddock ». Les visiteurs seront plongés en totale immersion, grâce à des visuels 

hauts en couleurs et un paysage sonore futuriste. 

 

Propulsé exclusivement à l’énergie électrique, EV6 est le premier véhicule Kia à reposer sur 

la plateforme modulaire internationale électrique (E-GMP) conçue pour les véhicules 

électriques de la marque. Doté de série d’un pack de batterie de 77,4 kWh et d’une capacité 

de recharge en 800 V, EV6 revendique jusqu’à 510 km d’autonomie et est capable de se 

recharger de 10 à 80% en seulement 18 minutes. Les ingénieurs de Kia chargés de finaliser 

le développement de EV6 GT tablent sur un 0 à 100 km/h abattu en 3,5 secondes. (Objectifs 

de développement préliminaires) 

 

Aux côtés de EV6, l’incroyable Stinger GT420 participera également à cet événement, et 

sera exposée dans le célèbre « First Glance Paddock ». Cette voiture de course exclusive 

développée en interne est animée par un moteur essence V6 bi-turbo optimisé de 3,3 litres, 

délivrant une puissance exceptionnelle de 422 ch pour un couple de 560 Nm. Sur piste, elle 

offre une extrême agilité, grâce à ses organes et réglages de suspension spécifiques, à la 

réduction substantielle de son poids et à ses freins Brembo optimisés. 



 

 

 

Le Festival de vitesse de Goodwood étant un événement incontournable, son édition 2021 

affiche déjà complet vendredi, samedi et dimanche, et il ne reste plus que quelques places 

disponibles pour jeudi. Les moments forts de cet événement seront diffusés sur ITV. Suivez 

le hashtag dédié #FoS sur les réseaux sociaux. 
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À PROPOS DU GOODWOOD FESTIVAL OF SPEED 
 
À propos du Festival de vitesse de Goodwood présenté par Mastercard 

Organisé chaque été depuis 1993, le Festival of Speed de Goodwood présenté par Mastercard se veut la plus grande garden-

party automobile au monde, avec en toile de fond la spectaculaire Goodwood House située dans le Sussex de l’Ouest au 

Royaume-Uni. Plus de 600 voitures et motocycles retraçant l’histoire phénoménale de l’automobile et des sports mécaniques y 

participent, aux côtés de figures légendaires du monde automobile. Parmi les principales attractions de cet événement figurent 

le Future Lab de BP, le Forest Rally Stage, le Paddock Michelin des Supercars, la Supercar Run de Michelin, le paddock de la 

F1, le Drivers’ Club, la GAS Arena, le Concours d’Élégance Cartier Style et Luxe, un salon de l’aviation et la Vente aux 

enchères Bonhams. 

 

Covid-19 

Goodwood continue de collaborer étroitement avec l’agence de santé publique anglaise et les comités consultatifs du 

gouvernement britannique, et tous les événements se dérouleront dans le strict respect des mesures gouvernementales de 

lutte contre la Covid-19.  
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À PROPOS DE KIA 
 

Offrir la meilleure garantie constructeur européenne comme gage de qualité et de sérénité.  

Grâce à l’excellente qualité des véhicules Kia, la marque démontre son leadership en matière de garantie et son 

engagement à satisfaire ses clients comme à réduire les coûts de maintenance de ses véhicules. Pour Kia, offrir 

7 ans de garantie / 150 000 km sur l’ensemble de sa gamme VP est, en Europe, un engagement sans précédent 

dans l’histoire de l’automobile qui vise à créer une véritable relation de confiance à long terme avec ses clients. 

En plus d’être une véritable garantie constructeur européenne, elle est transférable entre les possesseurs 

successifs du véhicule. La satisfaction clientèle reste ainsi la première préoccupation de Kia.  

 

Kia Corporation 

Kia est une marque de mobilité d’envergure internationale qui a pour vision de créer des solutions de mobilité 

durable à destination de ses clients, des communautés et des sociétés du monde entier. Fondée en 1944, Kia 

fournit des solutions de mobilité depuis plus de 75 ans. Avec 52 000 collaborateurs dans le monde, une présence 

sur plus de 190 marchés, et des sites de production dans six différents pays, l’entreprise vend actuellement 

quelque trois millions de véhicules par an. Kia se veut avant-gardiste de la démocratisation des véhicules 

électrifiés et électriques et développe une vaste gamme de services de mobilité, encourageant ainsi des millions 

d’individus à travers le monde à explorer les meilleurs moyens de déplacement. La signature de marque de Kia – 

« Movement that inspires » / (Du mouvement vient l’inspiration) – reflète l’engagement de Kia à susciter 

l’inspiration des clients par le biais de ses produits et services. 

Kia France est la filiale française de Kia Corporation. Sur le marché français, Kia a immatriculé quelque 39 052 

véhicules sur l’année 2020 (-13,3% vs 2019 et 2,4% de part de marché). Kia France propose une offre de 

constructeur généraliste constituée de 10 modèles (Picanto, Rio, e-Soul, Stonic, famille Ceed – Ceed 5 portes, 

Ceed SW, ProCeed et XCeed, famille Niro – Niro Hybride, Niro Hybride Rechargeable et e-Niro, Sportage, 

Stinger, Sorento et EV6) allant de la petite voiture citadine au grand SUV 4X4. Le réseau de distribution de la 

marque s’étend aujourd’hui à 217 points de vente.  

 

Kia et le sport 

e-sport 

Kia Corporation est partenaire du League of Legends European Championship (LEC) depuis 2019. Depuis son 

lancement en 2009, League of Legends est devenu la plus importante plateforme d’e-sport, et celle qui connaît la 

croissance la plus rapide. Ce jeu attire plus de 100 millions de joueurs chaque mois, tandis que les 12 ligues 

officielles réunissent des milliards de spectateurs dans le monde. Le LEC, l'élite européenne de League of 

Legends, enregistre une audience record avec plus de 800 000 vues pour la seule saison 2020.   

Football 

Kia est très présente dans les compétitions de football internationales et françaises. De 2007 à 2022, Kia est l’une 

des marques partenaires officielles de la FIFA, l’instance dirigeante de la Coupe du Monde de football. Sur le 

continent européen, Kia a signé jusqu’en 2021 un partenariat avec l’UEFA Europa League.  

Tennis 

Kia est le sponsor principal de l’Open de Tennis d’Australie. La marque a renouvelé son partenariat jusqu’en 

2023. L’ambassadeur international de la marque est le charismatique champion Rafael NADAL.  

 

Le nouveau logo Kia 

Ce logo symbolise la nouvelle orientation de la marque et les valeurs qu’elle promet d’offrir à ses clients par le 

biais de futurs produits et services, et les expériences qui en découleront. Kia affirme sa promesse de marque en 

imaginant un nouveau logo s'apparentant à une signature manuscrite. La ligne rythmée et continue du logo 

exprime l’engagement de Kia à créer des expériences inspirantes, tandis que sa symétrie procure un réel 

sentiment de confiance. Les lignes ascendantes du logo traduisent les hautes ambitions que Kia nourrit pour la 

marque, et surtout, la richesse de l’offre qu’elle propose à ses clients. 

 


