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L’HISTOIRE DU CONFORT CITROËN 
EPISODE 4 : LE CONFORT D’ESPRIT 
 

 La notion de confort a toujours été au cœur des modèles de Citroën, depuis plus de 100 ans. 
 En cette période de confinement où chacun redécouvre son intérieur, Citroën revient sur le programme 

Citroën Advanced Comfort®. Un programme conçu pour guider la conception des véhicules Citroën vers un 
typage de confort unique, véritable signature de la Marque.  

 Clé de voute du développement des modèles actuels, le programme Citroën Advanced Comfort® est une 
approche globale, moderne et multi-sensorielle du confort, qui pense l’habitacle comme l’aménagement 
d’un intérieur de maison. Son objectif est de rendre chaque trajet à bord d’une Citroën aussi confortable que 
dans son salon.  Il repose sur 4 piliers majeurs : 

o confort de roulage pour se sentir comme dans un cocon 
o confort de vie pour un intérieur pratique et fonctionnel 
o confort d’usage avec des technologies intuitives pour se simplifier la vie 
o confort d’esprit pour vivre une ambiance chaleureuse et lumineuse, avec chaque chose à sa place 

 4 axes de différenciation majeurs pour les modèles de la Marque, portés par des innovations exclusives 
comme les suspensions avec Butées Hydrauliques Progressives® ou les sièges Advanced Comfort. Des 
technologies accessibles au plus grand nombre.  

 4 piliers qui se retrouvent au travers d’exemples concrets dans l’histoire de la Marque et que nous vous 
proposons de redécouvrir au fil de 4 épisodes. Aujourd’hui, épisode 4, le confort d‘esprit.  

 
 

CONFORT D’ESPRIT : INTERIEUR CHALEUREUX ET LUMINEUX 
 
Alors que nous passons de plus en plus de temps dans nos voitures, la lutte contre le stress et la fatigue, en vue 
d’améliorer le confort d’esprit, devient essentielle. Citroën conçoit donc des espaces silencieux et raffinés, dont les 
caractéristiques ergonomiques et fonctionnelles filtrent l’environnement extérieur. Le confort d’esprit est garanti dès lors 
que la charge mentale du conducteur se trouve allégée par des aides à la conduite intelligentes, associées à un habitacle 
lumineux et spacieux. 
 
Citroën a toujours privilégié la tranquillité de l’esprit pour les propriétaires. Les voitures Citroën ont été les premières à 
offrir des manuels : en tant que premier constructeur européen de voitures produites en série, le constructeur souhaitait 
que les propriétaires soient en mesure d’utiliser et d’entretenir leurs véhicules correctement. 
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Si conduire peut souvent être stressant ou ennuyeux, il n’y a pas meilleur réconfort que de se savoir entre de bonnes 
mains. Veiller au bien-être mental du conducteur et des passagers est, depuis des dizaines d'années, une préoccupation 
centrale de l’approche globale du confort par Citroën : il n’est pas seulement question d’éviter le stress ou l’ennui au 
volant, mais aussi de saisir à pleines mains le plaisir de conduire pour le renforcer encore et toujours. 
 
  
 
LA LUMINOSITÉ EN PRIORITÉ 
 
Ce sont bien la luminosité et l’ambiance de l'habitacle qui contribuent le plus au confort d’esprit, les intérieurs étant 
conçus pour alléger la charge mentale du conducteur. La luminosité est capable d’améliorer la perception de couleur 
dans l'habitacle, de transformer les humeurs et d’améliorer la sensation de calme et de sérénité. Elle offre au concepteur 
comme au conducteur de grands avantages, surtout sur des routes encombrées. Faire rentrer la lumière à l’intérieur des 
habitacles est une pratique déployée par Citroën depuis plus longtemps qu’on pourrait le croire. Depuis le toit en tissu 
rabattable de 2CV, Dyane et l’actuelle C1 Airscape, en passant par le toit modulable de C3 Pluriel et le toit vitré 
du Modutop de Berlingo, les Citroën ont toujours été baignées de lumière. 
 
Pour inonder l'habitacle de lumière, DS en 1955 alliait de fins montants à une vaste surface vitrée, tandis que GS et 
CX étaient dotées de montants arrière vitrés. Plus tard, XM utilisa treize vitres pour faire entrer le plus de lumière 
possible dans l'habitacle. 
 
Le concept car Xanae de 1994 était un véhicule radicalement nouveau, qui annonçait la venue des monospaces 
familiaux de gabarit moyen. Xanae était dotée d’un pare-brise surdimensionné et d'un pavillon vitré qui baignait 
l'habitacle de lumière. 
 
Sur C4 SpaceTourer aujourd’hui, la surface vitrée de 5,3 m² permet de faire entrer un maximum de lumière dans 
l’habitacle. Les toits panoramiques en verre transforment eux aussi l’ambiance intérieure des actuelles C3, C4 
SpaceTourer et berline C4 Cactus. Le toit en toile de C1 Airscape évoque le plaisir et la fonctionnalité des premiers toits 
en toile de la Citroën 2CV et Dyane. Pourvus de grandes surfaces vitrées et de larges ouvertures, les habitacles des 
Citroën les plus modernes sont exceptionnellement lumineux et aérés. 
 
Devant une telle profusion de lumière dans l'habitacle, Citroën offre aux propriétaires des choix de matériaux aux 
couleurs douces et chaleureuses, et des finitions élégantes pour distinguer plus encore les modèles de la Marque. 
Très en avance sur ses concurrents, DS, révolutionnaire, fut la première à introduire un tableau de bord en plastique 
injecté en utilisant de nouvelles couleurs vives et des matériaux de pointe dans le design intérieur. A cette époque, les 
autres grands constructeurs en étaient encore au stade d'habitacles à garnitures en métal, en bois et en cuir, aux sièges 
capitonnés, dotés de vitres minuscules et de systèmes de suspension à lames. 
 
Le premier modèle de C4 Picasso mettait en vedette un « Pack Lumière », offrant une panoplie d’effets d’éclairage 
d’ambiance, repris dans les habitacles Citroën d’aujourd'hui. Des parfumeurs d’ambiance et des purificateurs d’air 
viennent s'ajouter pour renforcer la sérénité dans l’habitacle. 
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Du volume, un espace aéré, voilà la marque de fabrique des modèles Citroën. En adoptant des architectures 
imaginatives, des matériaux plus clairs, Citroën se sert de la lumière et de la couleur pour réduire la fatigue et accroître le 
confort. Ces dernières années, C4 Cactus en est le parfait exemple, étrennant un style intérieur radicalement 
nouveau. Le combiné numérique, un écran tactile doté de commandes intuitives, des sièges avant s’inspirant du 
sofa, de nouveaux matériaux et un toit vitré sont autant d’innovations qui marquent un changement radical dans le 
design intérieur des voitures, comparable à celui inauguré par la DS dans les années 1950. L'habitacle de C4 Cactus a 
été nommé le « Plus bel intérieur » de l’année lors du 30e Festival Automobile International à Paris en 2015, salué pour 
ses formes, l’harmonie des couleurs et des matières et l’approche globale de la conception. 
 
  
 
AIDES À LA CONDUITE 
 
Le confort de l’esprit se retrouve aussi dans les aides électroniques proposées aux conducteurs d’aujourd'hui. Des aides à 
la conduite permettent au conducteur de se sentir plus en confiance dans son véhicule, l’aidant à détecter et à éviter des 
dangers potentiels ou des situations stressantes. Dans les années 2000, sur C4, C5 et C6, Citroën était déjà le 
premier constructeur en Europe à offrir un système de détection de dérive de la trajectoire, l’AFIL, Aide au 
Franchissement Involontaire de Ligne. A l’aide de capteurs infrarouges détectant la position du véhicule sur la voie, le 
système comportait une fonction de vibrations dans le siège pour avertir le conducteur quand il déviait de sa trajectoire. 
 
La fonction d'affichage tête haute, qui est proposée dans de nombreux modèles, présente au conducteur des 
informations faciles à lire. Pour une tranquillité de l’esprit, elle est conçue pour ne pas le distraire ni détourner son regard 
de la route devant lui. 
 
Toute une panoplie d'aides à la conduite est maintenant proposée dans les véhicules Citroën pour apaiser l’esprit et 
accroître le confort. On peut citer notamment le système de freinage d’urgence Active Safety Brake, le régulateur de 
vitesse adaptatif, le système de surveillance d'angles morts, le système de surveillance de pression des pneus, l’assistance 
au démarrage en côte, l’aide au stationnement semi-automatique ou la commutation automatique des feux de route. 
Dans chaque cas, ces fonctions fournissent au conducteur un soutien précieux pour le soulager et lui permettre de se 
concentrer sur l’essentiel. 
 
 

  

 
 

 
 
 

 
 

 
 



 

4/4 
 

Retrouvez l’ensemble de vos contacts presse Citroën sur http://fr-media.citroen.com/fr/contacts-list 
 
 
 
 
 
 
La Marque Citroën 
Au cœur du marché automobile, Citroën s’affirme depuis 1919 comme une marque populaire au sens noble, faisant des gens et de 
leurs modes de vie sa première source d’inspiration. Un esprit souligné par sa signature ‘Inspired by You’ et incarné par des voitures 
alliant design unique et confort de référence. Au sein des généralistes, Citroën se distingue aussi par l’expérience singulière offerte à ses 
clients (Citroën Advisor, ‘La Maison Citroën’, etc.). En 2019, la Marque a vendu 1 million de véhicules dans plus de 90 pays. 
Site media Citroën : https://fr-media.citroen.com – @CitroenFrance 
 
 
_______________________________ 
i Autonomie en mode électrique comprise entre 54 km et 55 km suivant les options équipant la voiture. L’autonomie peut varier en fonction des conditions réelles d’utilisation. 

Les valeurs de consommation de carburant, d'émissions de CO2 et d’autonomie indiquées sont conformes à la procédure d’essai WLTP sur la base de laquelle sont réceptionnés les 
véhicules neufs depuis le 1er septembre 2018. Cette procédure WLTP remplace le cycle européen de conduite (NEDC), qui était la procédure d'essai utilisée précédemment. Les 
conditions d'essai étant plus réalistes, la consommation de carburant et les émissions de CO2 mesurées selon la procédure WLTP sont, dans de nombreux cas, plus élevées que celles 
mesurées selon la procédure NEDC. Les valeurs de consommation de carburant, d'émissions de CO2 et d’autonomie peuvent varier en fonction des conditions réelles d’utilisation et 
de différents facteurs tels que : la fréquence de recharge, le style de conduite, la vitesse, les équipements spécifiques, les options, les types de pneumatiques, la température extérieure 
et le confort thermique à bord du véhicule. Veillez à vous rapprocher de votre point de vente pour plus de renseignements. Plus d’informations sur www.citroen.fr 


