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SUITE AU DÉPART ANTICIPÉ DE SÉBASTIEN OGIER, CITROËN MET UN 
TERME À SA PRÉSENCE EN WRC 
 
Suite à la décision de Sébastien Ogier de quitter Citroën Racing à l’issue de cette saison 2019 en WRC, la marque 
Citroën a décidé de mettre un terme à son programme sportif WRC en 2020 du fait de l’absence de pilote de pointe 
disponible pour la saison 2020.  
 
L’engagement de Citroën Racing avec ses deux C3 WRC et ses équipages Ogier/Ingrassia et Lappi/Ferm était acté sur 
deux ans (2019 - 2020). Sans Sébastien Ogier et sans pilote de premier rang disponible pour jouer un titre, Citroën 
prend la décision d’arrêter son programme en WRC par anticipation.  
 
S’appuyant sur l’expérience et les compétences du personnel PSA Motorsport, l’activité compétitions clients de Citroën 
sera renforcée en 2020 par un soutien et un engagement amplifié auprès des clients C3 R5 à travers le monde.  
 
Cette décision va permettre à Citroën de renforcer ses moyens marketing sur sa stratégie de marque pour répondre aux 
enjeux de la transition énergétique avec le lancement d’une nouvelle génération de modèles électrifiés dès 2020. 
 
Linda Jackson, Directrice de la Marque Citroën, indique :  
« Notre décision d’arrêter le programme WRC dès la fin 2019 est motivée par le choix de Sébastien Ogier de quitter Citroën 
Racing. C’est évidemment une situation que nous n’avons pas souhaitée mais nous n’envisagions pas la saison 2020 sans 
Sébastien.  Je tiens à remercier les équipes de Citroën Racing, pour leur passion et leur engagement. Une partie de l’ADN de 
Citroën est intimement liée au rallye et nous sommes fiers d’être l’une des marques les plus titrées de l’Histoire du WRC avec pas 
moins de102 victoires et 8 titres constructeurs. » 
 
Jean Marc Finot, Directeur de PSA Motorsport, indique :  
« Notre organisation matricielle permettra à nos experts passionnés de sport automobile de démontrer leur talent dans les 
disciplines sportives des championnats dans lesquelles les marques de notre Groupe sont engagées. » 
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La Marque Citroën 
Au cœur du marché automobile, Citroën s’affirme depuis 1919 comme une marque populaire au sens noble, faisant des gens et de 
leurs modes de vie sa première source d’inspiration. Un esprit souligné par sa signature ‘Inspired by You’ et incarné par des voitures 
alliant design unique et confort de référence. Au sein des généralistes, Citroën se distingue aussi par l’expérience singulière offerte à ses 
clients (Citroën Advisor, ‘La Maison Citroën’, etc.). En 2018, la Marque a vendu 1,05 million de véhicules dans plus de 90 pays. 
Site media Citroën : https://fr-media.citroen.com - @CitroenFrance 
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