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Paris, le 31 mai 2016

CITROEN E-MEHARI ET JACQUES DUTRONC S’ASSOCIENT POUR UNE
CAMPAGNE COMPLETEMENT DESIN-VOLT !

Pour le lancement de E-MEHARI, le nouveau cabriolet 4 places électrique,
Citroén n’en finit pas d’étonner, avec des communications résolument
décalées. Entre une prise de la Bastille (#PlageDeLaBastille) et la
campagne digitale menée depuis son reveal, E-MEHARI se dévoile comme

U'électron libre de la gamme. C’est aujourd’hui Jacques Dutronc qui incarne :
en un clin d'ceil Uesprit de E-MEHARI : « DESIN-VOLT » ! %@éﬁ;ﬁ?’ﬂ

En mai 1968, Citroén dévoilait un modele de loisirs atypique, la Méhari. Une voiture qui refléte les valeurs de son
époque avec son irrévérence et son envie de liberté. En 2016, c’est avec EMEHARI, cabriolet électrique 4 places
optimiste et décomplexé, que Citroén crée la surprise. Pour lancer EEMEHARI, la Marque a décidé de faire appel a
Jacques Dutronc, personnalité emblématique des années 60-70. Une association toute trouvée entre le cabriolet et

Jacques Dutronc, véritable icone de son époque.

Ce partenariat a été décliné partout en France durant tout le mois de mai en affichage et en print. Avec cette campagne
« DESIN'VOLT » c’est tout l'esprit de l'électron libre de la Marque qui s'exprime. Cette campagne publicitaire inédite se

poursuivra jusqu'en juillet.
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http://fr-media.citroen.com/fr/citro%C3%ABn/marque/communication/ev%C3%A8nements/citro%C3%ABn-fait-souffler-un-vent-d%E2%80%99%C3%A9t%C3%A9-%C3%A9lectrique-ce-week-end
https://www.youtube.com/playlist?list=PLL-i7w3LAKoDAiV7dieF46nqAJnyxaV6D
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La Marque Citroén

Citroén est une marque automobile internationale au cceur de ['offre généraliste. Génératrice d’optimisme depuis 1919, la Marque se
distingue par sa créativité et son audace. Des valeurs qu’elle met au service du bien-étre de ses clients, en apportant des réponses
nouvelles aux questions de chaque époque. Aujourd’hui, Citroén se réinvente avec des modeéles qui concentrent leur valeur sur

le design, le confort et lintelligence technologique, mais aussi avec une expérience client fluide et transparente, a l'image de son site
d'avis en ligne Citroén Advisor. Citroén, c’est 10 000 points de vente et aprésvente dans plus de 90 pays et prés d'1,2 million de
véhicules vendus en 2015. C'est aussi 8 titres de champion du monde des constructeurs en WRC et, en 2015, un 2°™ titre

consécutif de champion du monde des constructeurs en WTCC.
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