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RÉTROMOBILE 2020 : CITROËN FÊTE LES 50 ANS DE GS ET CÉLÈBRE 
L’AUDACE DE LA PREMIÈRE TRAVERSÉE AUTOMOBILE DU SAHARA 
 
 À l’occasion du salon Rétromobile 2020 qui se tiendra du 5 au 9 février à Paris, Citroën fête les 50 ans de GS 

et célèbre l’audace de la première traversée automobile du Sahara de l’Histoire. 
 Pour l’anniversaire de GS lancé en 1970, la Marque dévoile Citroën GS par Tristan Auer pour Les Bains, une 

voiture confiée à l’architecte d’intérieur pour la métamorphoser.  
 Par ailleurs, un vent d’aventure souffle avec l’exposition de la réplique du Scarabée d’Or, premier véhicule de 

l’histoire à avoir effectué la traversée du Sahara en 1922. En écho à cet incroyable exploit, une annonce 
exceptionnelle sera faite lors de la conférence de presse du 4 février à 21h sur le stand Citroën. 

 
Pour l’édition 2020 du Salon Rétromobile (Paris Expo Porte de Versailles) qui se tiendra du mercredi 5 au dimanche  
9 février (soirée presse le mardi 4 février dès 19h), Citroën invite les visiteurs à venir découvrir son stand (Pavillon 1).  
Après une édition historique pour le Centenaire de la Marque en 2019, Citroën célèbre déjà un nouvel anniversaire et 
choisit de faire souffler un vent d’aventure sur son stand…  
 
CITROËN GS, UNE RENOMMÉE INTERNATIONALE MÉRITÉE 
Après le lancement de la SM, GS est présentée au Salon de Paris 1970, dont elle est la vedette. Elle obtient le prix de 
la voiture européenne de l’année en 1971. Son succès commercial, avec près de 2,5 millions d’exemplaires de 
1970 à 1987 (incluant GSA) atteste de la réussite commerciale de ce modèle qui réalisera une carrière commerciale de 
premier plan. 
 
La recette d’un tel succès : une voiture de gamme moyenne (4,12 m de longueur, 1,60 m de largeur, 1,34 m de 
hauteur, 900 kg de poids à vide), 5 places, bien adaptée aux besoins de son époque. Construite dans l’usine de Rennes-
la-Janais, en Bretagne, la synthèse réalisée par ses concepteurs est idéale.  La GS est dotée d’un style moderne et 
aérodynamique, d’une mécanique inédite 4 cylindres à plat et d’un volume habitable très étudié. Pour couronner le tout, 
elle est munie de la suspension hydraulique qui lui confère un confort et un comportement routier que ses concurrentes 
sont incapables de proposer. Quelques autres caractéristiques en font un modèle en avance sur son temps : on peut 
retenir les 4 freins à disque ou bien son volume de coffre de 465 litres (710 pour la version break). GS compte également 
des originalités : son frein de parking avec une tirette implantée au centre de la planche de bord ou son compteur de 
vitesse rotatif dans une lucarne dotée d’une loupe. 
Sa longue carrière sera jalonnée de multiples évolutions de carrosseries (break, restylage majeur pour devenir GSA) ou 
mécaniques (cylindrée, boîte à 5 rapports, transmission C-Matic) et même d’une éphémère version à moteur rotatif 
‘Birotor’, construite à 847 exemplaires de 1973 à 1975. 
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GSA succède à GS en 1979. La voiture adopte de volumineux pare-chocs en matière synthétique et un pratique hayon 
arrière. Elle est également équipée d’une prise ‘diagnostic’ sous le capot qui permet divers réglages et contrôles : tension 
batterie à vide au démarrage, angle et symétrie des cames, régime de ralenti, … 
 
Comme le mentionnait la presse de l’époque : « Avec GS, Citroën a mis dans le mille ». Sans oublier la formule choc du 
slogan publicitaire de 1979 signée Jacques Séguéla : L’ANTI TAPECUL. 
Avec sa ligne et son design innovants, ajouté à d’excellentes qualités routières, la GS fait des émules parmi les 
collectionneurs. Dans la galaxie des anciennes Citroën, la GS a des aînées et des descendantes qui lui volent parfois la 
vedette. Mais elle n’en compte pas moins de fidèles partisans qui vont célébrer cette année l’anniversaire de ses 50 ans.  
 
 
 
CITROËN GS PAR TRISTAN AUER POUR LES BAINS  
Pour les 50 Ans de GS, la Marque dévoile Citroën GS par Tristan Auer pour Les Bains. Citroën a confié une GS à 
l’architecte d’intérieur Tristan Auer pour la métamorphoser et l’exposer à Rétromobile avant qu’elle ne rejoigne sa 
destination pour les 3 prochaines années : l’institution des nuits parisiennes depuis 1978 à l’époque de GS ! 
Arnaud Belloni, Directeur marketing et communication Citroën : « Les 50 ans de GS sont pour Citroën l’occasion de 
célébrer tout l’esprit des années 70 et 80 avec l’élégance d’aujourd’hui. Nous avons déjà apprécié le talent de Tristan Auer pour 
réinterpréter les classiques de la Marque, dans le cadre de son activité de ‘cartailoring’.  Pour GS, il avait carte blanche et l’idée 
n’était pas de s’en tenir à une voiture d’exposition. Après Rétromobile, cette GS rejoindra Les Bains, le club mythique des nuits 
parisiennes ! Un voyage dans le temps qui séduira j’en suis sûr la clientèle de l’époque et d’aujourd’hui, avec tous les fans de la 
Marque ! » 
 
Avec cette transformation, Tristan Auer rend hommage à l'humain, au confort et au design, des valeurs en ligne avec 
Citroën. Passionné par la restauration sur mesure de voitures anciennes, il a repensé et sublimé ce véhicule de courtoisie 
qui sera mis à disposition des hôtes de l’établissement situé à quelques rues du Centre Pompidou. 
Tristan Auer : « C’est un honneur et un vrai cadeau pour moi d’avoir pu travailler sur cette Citroën GS, voiture populaire 
extrêmement bien dessinée, que j’ai pu redécouvrir. » 
 
Les Bains, c’est une adresse que le designer connaît bien ! En 2015, il a signé la rénovation du Club et du salon chinois et 
créé 40 chambres, lors de la transformation de l’adresse en hôtel cinq étoiles sous la direction de Jean-Pierre Marois. 
Jean-Pierre Marois, propriétaire de l’établissement « Avoir un tel bijou aux couleurs de la maison au pied du perron des 
Bains est un bonheur. Il participe au voyage dans le temps et dans l'espace que nous offrons à nos hôtes. Car il s'agit d'une 
marque, Citroën, dont les modèles cultes frappent l'imaginaire, un univers français dans lequel on peut se projeter et fantasmer 
tout comme pour Les Bains, icône absolue de la vie parisienne." 
 
Pour cette métamorphose, le choix de Citroën s’est porté sur un modèle GS 1015 Confort de 1972.  
Denis Huille, Citroën Heritage : « La restauration et la coordination de la transformation ont été conduites par l’équipe de 
Citroën Heritage, avec notamment une révision mécanique totale au sein du Conservatoire Citroën.  Sous la direction artistique 
de Tristan Auer, c’est aussi une réfection complète, intérieure et extérieure, qui a été conduite avec des artisans : sièges, tableau 
de bord, console, pavillon de toit, plage arrière, moquette de sol, habillage des portes, coffre, sans oublier la peinture. » 
 
Après son exposition à Rétromobile, Citroën GS pour Les Bains par Tristan Auer sera établie pour 3 ans à cette adresse 
prestigieuse : 7 rue du Bourg L’Abbé, Paris 3ème. 
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LA PREMIÈRE TRAVERSÉE DU SAHARA EN AUTOMOBILE 
La première traversée du Sahara en automobile a été menée du 19 décembre 1922 au 7 Janvier 1923 avec 5 
autochenilles Citroën : Scarabée d’Or, Croissant d’Argent, Tortue Volante, Bœuf Apis et Chenille Rampante (ces deux 
dernières étant dédiées au Fret). Sous le double commandement de Georges-Marie Haardt, chef d’expédition, et de 
Louis Audouin-Dubreuil, son second, ils parcoururent plus de 3200 km dans le désert à l’aller. Le retour n’était pas prévu 
initialement, mais fort du succès de l’opération et de la fiabilité des véhicules, l’équipage proposa de faire le chemin retour 
de la même manière, doublant ainsi l’exploit. Outre la réussite phénoménale technique en 1922 avec des autochenilles 
construites sur la base de Citroën B2 10 HP modèle K1, il faut retenir de cette expédition qu’elle a ouvert la voie aux 
célèbres Croisières Citroën (Noire, Jaune, etc.) mais aussi à des routes inexplorées et reprises par la suite par les cartes 
d’état-major de toutes les nations. L’exploit fut conté au cinéma et dans les livres, démonstration d’un savoir-faire et 
d’un esprit d’aventure que Citroën incarne depuis toujours. Sans oublier, la petite histoire dans la grande : 
l’équipage était accompagné de Flossie, un chien qui inspira Milou à Hergé.  
 
Pour préparer la traversée du Sahara, de Touggourt (Algérie) à Tombouctou (Mali), André Citroën crée un service spécial 
en janvier 1921. La mission est réalisée à bord de véhicules munis de chenilles Kégresse. André Citroën sait détenir la clé 
du succès : le mécanisme à bande sans fin inventé par Adolphe Kégresse. Cette première mondiale est à l’origine de 
tous les raids automobiles de l’histoire moderne. Sans oublier que ce voyage d’exploration s’est déroulé entièrement 
sous le regard de la presse avec des bulletins réguliers dans les journaux dès que les transmissions par radio et télégraphe 
parvenaient à Paris depuis le désert. Démonstration du savoir-faire industriel, technique et commercial de Citroën, cette 
épopée est aussi une aventure humaine.  
Dans la préface du livre de l’expédition publié en 1923 chez PLON, André Citroën indique en évoquant ces 
aventuriers : « (…) leur plus grande satisfaction est encore de se dire que, grâce à eux, une œuvre durable s’est édifiée, œuvre qui 
continuera de produire des résultats, alors qu’eux-mêmes auront disparu. Et pour eux c’est l’essentiel : les bâtisseurs mourront, 
mais le temple est bâti ». 
 
LA RÉPLIQUE DU SCARABÉE D’OR EXPOSÉE, ABOUTISSEMENT D’UN PROJET DE 3 ANS 
Citroën présente la réplique de l’autochenille Scarabée d’Or, la reproduction à l’identique de l’original a participé aux 
célébrations du Centenaire Citroën : Born Paris XV, l’exposition de 100 Citroën à ciel ouvert en juin 2019 et Le 
Rassemblement du Siècle en juillet 2019. 
La présentation de cette réplique est l’occasion de saluer le travail de l’équipe réunissant 160 étudiants et lycéens de 
l’école d’ingénieurs Arts et Métiers et du Lycée professionnel des métiers de l’automobile Château d’Épluches, 50 
professeurs et encadrants, totalisant 50 000 heures de travail et 1 500 kg de métaux, sur 11 sites de production. 
Citroën est le partenaire historique de ce projet pédagogique, au travers de multiples apports : prêt du véhicule 
d’origine, soutien financier, technique et logistique, médiatisation de l’aventure, etc.  
Ce projet ambitieux a été imaginé il y a 4 ans par l’association Des Voitures & des Hommes. Son président, Olivier Masi se 
souvient : « Au tout début de la présentation du projet, la réponse chez Citroën a été : nous vous aiderons, car Citroën c’est 
l’audace. » 
 

La première traversée du Sahara en automobile  La reconstruction du Scarabée d’Or (véhicule exposé) 
Du 17 décembre 1922 au 7 janvier 1923 soit 21 jours 
5 autochenilles Citroën dont le Scarabée d’Or 
3200 km aller 
3200 km retour 
De Touggourt (Algérie) à Tombouctou (Mali)  
3,70 m de long, 1,50 m de largeur, 1,68 m de hauteur 
Vitesse moyenne : 25 km/h 
Poids en ordre de marche : 1700 kg 

De 2016 à 2019 (centenaire Citroën) 
Reconstruction à l’identique de l’original du Conservatoire Citroën 
Sous l’impulsion de l’association « Des Voitures & des Hommes » 
160 étudiants et lycéens (Arts et Métiers et Lycée Château 
d’Epluches) 
50 professeurs et encadrants 
50 000 heures de travail 
1 500 kg de métaux 
11 sites de production répartis en France 

https://fr-media.citroen.com/fr/citro%C3%ABn-born-paris-xv-exposition-gratuite-jusqu%E2%80%99au-16-juin-100-mod%C3%A8les-iconiques-pour-c%C3%A9l%C3%A9brer-100
https://fr-media.citroen.com/fr/default-title-15?idtok=db8bfbbb163
https://fr-media.citroen.com/fr/citro%C3%ABn/marque/communication/ev%C3%A8nements/%C2%AB-scarabee-d%E2%80%99or-un-defi-pour-la-jeunesse-%C2%BB-c%E2%80%99est-parti-3-ans


 

 
 

ET BIEN D’AUTRES CITROËN HISTORIQUES POUR VOYAGER DANS LE TEMPS ! 
Comme les années précédentes, les visiteurs pourront par ailleurs échanger avec les représentants des clubs de 
collectionneurs présents sur le stand et admirer d’autres modèles iconiques de la Marque :  
 

Clubs de collectionneurs Citroën présents Les modèles exposés  
L’agence CX 
C4 C6 Vintage Club 
La Traction Universelle 
Association des 2 CV Clubs de France 
Méhari Club de France 
Citromini (miniatures) 
GSAventure 

Club Citroën France 

CX GTI Turbo 2 de 1986 
C6 Limousine de 1931 
Traction Avant 11 légère de 1938 
2 CV Charleston de1980 
Méhari « Arlequin » de 1972 
Miniatures sur la GS, le sport automobile 
GS 1015 de 1971 

GSA Tuner (série limitée) de 1982 

 
Une boutique de produits dérivés sera également proposée, ‘Le Petit Citroën’, où les visiteurs pourront découvrir les 
nouveautés lancées à l’occasion du salon Rétromobile ainsi qu’une sélection de produits issus de la e-boutique Citroën 
Lifestyle. Des idées originales pour se faire plaisir ! 
A noter dans les nouveautés : des miniatures de Citroën GS en version 1/43ème (37€) et Citroën CX en versions 
1/43ème (37€) et 1/64ème (5€), l’applique murale 2CV (30€). Pour les plus jeunes, deux jouets Citroën Origins au 
look vintage lancés en partenariat avec le fabricant Janod : le garage (70€) et le camion en bois aimanté (20€). Pour les 
petits et grands gourmands : le cube emporte-pièce Citroën Origins (8€) pour cuisiner des biscuits aux silhouettes 
célèbres : Type A, Traction, Type H, 2CV, AMI 6 et CX ! 
 
En attendant Rétromobile, les modèles les plus emblématiques de l’histoire de la Marque sont à retrouver sur le site 
Citroën Origins : www.citroenorigins.com (musée virtuel regroupant 79 véhicules, disponible dans 65 pays). 
 
Les photos du kit presse Rétromobile Citroën sont à retrouver sur :  
http://www.citroencommunication-echange.com/ 
Identifiant (MAJ) : RETROMOBILE20 
Mot de passe (MAJ) : ORIGINS20 
Un complément de photos sera ajouté le 5 février, à l’ouverture du Salon avec des photos du stand. 
 
INVITATION PRESSE 

o  

o  

 

  
 

 
   

    
 

 

À l’occasion de la soirée ‘avant-première’ (réservée à la presse) du Salon RÉTROMOBILE 2020, le mardi 4 février 2020,  
CITROËN a le plaisir de vous convier sur son stand à partir de 19h, autour d’un cocktail. 
Conférence de presse à 21h avec une annonce exceptionnelle 
 
Citroën au Salon RÉTROMOBILE 2020 : Paris Expo Porte de Versailles – Hall 1  

https://lifestyle.citroen.com/
https://lifestyle.citroen.com/
http://www.citroenorigins.com/
http://www.citroencommunication-echange.com/
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La Marque Citroën 
Au cœur du marché automobile, Citroën s’affirme depuis 1919 comme une marque populaire au sens noble, faisant des gens et de 
leurs modes de vie sa première source d’inspiration. Un esprit souligné par sa signature ‘Inspired by You’ et incarné par des voitures 
alliant design unique et confort de référence. Au sein des généralistes, Citroën se distingue aussi par l’expérience singulière offerte à 
ses clients (Citroën Advisor, ‘La Maison Citroën’, etc.). En 2019, la Marque a vendu un million de véhicules dans plus de 90 pays. 
Site média Citroën : https://fr-media.citroen.com – @CitroenFrance 
 
L’association Des Voitures & des Hommes 
Son objet est de mettre en avant le patrimoine automobile français, les professionnels qui œuvrent chaque jour à son entretien 
(mécaniciens, carrossiers, peintres, selliers, ébénistes…) et surtout la formation professionnelle initiale et complémentaire de ces 
mêmes métiers. 
Des Voitures & des Hommes a initié et conduit le projet de reconstruction de Scarabée d’Or, l’autochenille Citroën ayant participé à la 
première traversée automobile du Sahara de l’histoire, en mobilisant l’école d’ingénieurs des Arts et Métiers (campus de Cluny, de 
Metz et d’Angers), le lycée professionnel des métiers de l’automobile et du transport Château d’Epluches mais aussi des industriels et 
entreprises honorées du label « Entreprise du Patrimoine Vivant ». 
Scarabée d’Or est parfaitement fonctionnel. www.scarabeedor.org 
 
Tristan Auer Cartailoring 
Tristan Auer collectionne les voitures classiques depuis de nombreuses années, en conducteur passionné et hédoniste assumé. Pour le 
décorateur d’hôtels de luxe et de résidences privées prestigieuses, la voiture est tout sauf un lieu anodin. Espace d’entre-deux, son 
habitacle est un refuge, le théâtre intime de nos émotions et de nos sensations. Cartailoring est né de l’envie de Tristan Auer de 
partager avec des esthètes, collectionneurs et passionnés comme lui, sa vision d’une expérience totale, poussant à l’extrême l’idée de 
personnalisation. L’architecte d’intérieur envisage l’habitacle comme une maison, miroir de son propriétaire, de ses goûts, de ses 
habitudes et même de ses rêveries. Il propose à ses clients et complices de voyage de se faire le révélateur de leurs désirs et de leurs 
états d’âmes. Pour chacun, il conçoit un scénario et un stylisme spécifique, nourri de son sens du chic contemporain et de son amour 
du savoir-faire français. Il imagine également des objets et des accessoires sur-mesure, afin de composer un univers total, multi-
sensoriel et unique en son genre. En s’investissant dans la direction artistique de ces cabines de luxe, Tristan Auer transpose dans la 
voiture _ demain dans un bateau ou dans un avion _ l’émotion qui fait la qualité et l’originalité de ses décors. Il met sa passion et son 
expertise d’ensemblier contemporain au service d’une expérience d’élégance et d’intensité, pour un nouvel art de vivre en 
mouvement.  
 
Les Bains 
Les Bains ne dorment jamais. Haut-lieu d’expériences à vivre le jour comme la nuit, Les Bains incarnent la quintessence de Paris. Hôtel 
5 étoiles, Spa, scène avant-gardiste, club mythique, néo-brasserie parisienne, bar légendaire et enfin concept store, Les Bains 
proposent un cadre de vie vibrant et connecté pour un art de vivre très parisien. Les Bains sont depuis mars 2015 un lieu d’émulation 
sociale, artistique et culturelle, nourri par la vision du propriétaire des lieux Jean-Pierre Marois. 
 
 

https://fr-media.citroen.com/
http://www.scarabeedor.org/

