
              COMMUNIQUÉ  DE PRESSE 
 

 
 

     

Paris, le 20 mai 2016     
 
 

UNE MATINÉE INÉDITE : CITROËN SURPREND LES PARISIENS  
EN INSTALLANT DES E-MEHARI AUX STATIONS AUTOLIB’ ! 

 
 
Ce vendredi 20 mai, au petit matin, Citroën a concocté une surprise originale 
et décalée aux parisiens : un Autolib’Jacking. Le principe : sur plusieurs 
stations Autolib’ de la capitale, des E-MEHARI en lieu et place des Autolib’ 
traditionnelles. Cette opération inédite donne le coup d’envoi de 
l’événement du week-end organisé par Citroën : #PlageDeLaBastille 
 
 
 
Le vendredi 20 mai, Citroën a préparé une matinée unique aux parisiens : un Autolib’ Jacking. Des E-MEHARI ont alors 
pris place dans plusieurs stations Autolib’ de la capitale. De quoi étonner les abonnés Autolib’ qui ont eu la chance de 
prendre le volant de ce cabriolet fun et optimiste pour se rendre à leur travail. Le trajet, lui, était offert par Citroën. 
Cet Autolib’ Jacking donne le coup d’envoi de l’opération #PlageDeLaBastille qui aura lieu ce week-end pour fêter le 
lancement de E-MEHARI. La place de la Bastille se transformera alors en plage, au programme : de nombreuses 
animations pour le grand public mais aussi un centre d’essai pour prendre le volant de l’électron libre de la Marque,  
E-MEHARI. 
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La Marque Citroën 
Citroën est une marque automobile internationale au cœur de l’offre généraliste. Génératrice d’optimisme depuis 1919, la Marque se 
distingue par sa créativité et son audace. Des valeurs qu’elle met au service du bien-être de ses clients, en apportant des réponses 
nouvelles aux questions de chaque époque. Aujourd’hui, Citroën se réinvente avec des modèles qui concentrent leur valeur sur  
le design, le confort et l’intelligence technologique, mais aussi avec une expérience client fluide et transparente, à l’image de son site 
d’avis en ligne Citroën Advisor. Citroën, c’est 10 000 points de vente et après-vente dans plus de 90 pays et près d’1,2 million de 
véhicules vendus en 2015. C’est aussi 8 titres de champion du monde des constructeurs en WRC et, en 2015, un 2ème titre 
consécutif de champion du monde des constructeurs en WTCC. 

 
 

  
 

     
     

 

  


