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Audi imagine le premier concept-car virtuel
pour le film d’animation des studios Blue
Sky : LES INCOGNITOS a Noél au cinéma!

e L’Audi RSQ e-tron fera une apparition en tant que protagoniste a quatre
roues dans la production de Blue Sky Studios : LES INCOGNITOS

e Une voiture de sport entierement virtuelle avec une transmission
électrique et un mode de conduite 100 % autonome

e Le placement produit : un volet essentiel de la stratégie de marque
d’Audi

Ingolstadt/New York, le 26 Novembre 2019 - La comédie d’animation LES
INCOGNITOS, qui suit les aventures d’un duo d’espions, débarque sur grand écran
juste a temps pour Noél. Et Audi est de la partie! Dans le film, une autre
superstar apparait aux cotés du super-espion Lance Sterling (auquel Will Smith
préte sa voix dans la version originale) : 'Audi RSQ e-tron, le premier concept-car
de la marque aux anneaux, créé en exclusivité pour le film d’animation. Imaginé
en étroite collaboration avec Blue Sky Studios et doté d’'un compteur
holographique, d’une transmission électrique, d’'un mode de conduite
entiérement autonome et d’une identité visuelle visionnaire, le modéle fait l'objet
d’un placement produit inhabituel. Contrairement a la tradition, Audi n’a pas
choisi de se servir du film pour promouvoir le lancement du modéle ; au lieu de
cela, le deux-places sportif illustre a quel point la mobilité premium du futur
pourrait étre intelligente et durable.

Du jamais vu! Cest la premiére fois que le constructeur allemand imagine et
développe un véhicule virtuel pour un film d’animation. Premiére étape de ce projet
unique : examiner le scénario afin de déterminer s’il était possible d’y intégrer la
marque. « Audi ne pouvait réver mieux que cette histoire de super-agent ol le
personnage principal et sa voiture forment un duo de choc et ol technologie et
innovation sont de mise », explique Kai Mensing, responsable du placement produit
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chez AUDI AG. Film d’animation oblige, aucun véhicule réel n’était nécessaire; la
mise en ceuvre a donc considérablement différé d’un placement produit standard.
Le délai pour le placement produit dans le film et la campagne connexe était
d’environ trois ans.

Travailler ensemble a la création d’un chef-d’ceuvre

Compteur holographique et mobilité électrique : 'Audi RSQ e-tron va encore plus
loin que la mobilité dynamique et durable du futur. C'est en étroite collaboration
avec Blue Sky Studios que les concepteurs Audi ont imaginé son extérieur et son
intérieur. Et 'équipe de conception d’Audi s’est amusée a réaliser cette tache, d’'une
nature plutdt inhabituelle : « En temps normal, nous devons faire au mieux dans un
cadre limité, mais cette fois-ci, nous étions restreints par trés peu de parameétres.
Avec cette voiture, nous avions pour ambition de raconter une histoire qui collerait
parfaitement avec le film tout en incarnant les forces et les valeurs de la marque »,
explique Frank Rimili, de lUéquipe Design extérieur d’AUDI AG. L’équipe de
conception d’Audi a abordé la phase de création avec trois propositions. Le défi
principal consistait a intégrer la voiture dans l'univers conceptuel du film, et son
esthétique excessive, en collaboration avec les artistes de Blue Sky Studios. Puisque
UAudi RSQ e-tron pourra uniquement étre vue sur les écrans de cinéma, et ce
pendant une période limitée, elle doit étre instantanément reconnaissable et
véhiculer 'ADN d’Audi. La RSQ e-tron a été créée en moins de six mois, en étroite
coopération avec léquipe d’animation de Blue Sky Studios. Le véhicule a
uniquement été développé au format virtuel avec l'aide d’un logiciel de conception
automatisé sur ordinateur spécifique. Grace a cette méthode de travail, Blue Sky
Studios et Audi Design ont pu échanger des informations en continu, ce qui a permis
de faire évoluer le design de facon efficace. Ses proportions, qui rappellent celles
d’'une véritable voiture de sport, combinées a ses lignes soignées, ses surfaces
parfaitement bombées et son intérieur futuriste mettent en évidence lidentité
stylistique visionnaire de la marque. Parmi les éléments de design les plus
marquants, les ailettes de refroidissement, les phares spectaculaires et Uintérieur

high-tech illustrent notre souci du détail.

Un protagoniste monté sur quatre roues
En plus de présenter 'approche de la mobilité d’Audi et ses technologies en la

matiere, la RSQ e-tron est le parfait allié du personnage principal, 'agent secret
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Lance Sterling. Bien que son nom le donne a penser, le modeéle n’est pas un SUV,
mais bien une voiture de sport. La voiture et son nom sont un clin d’ceil a ’Audi RSQ
du film de 2004, «I, Robot ». Les deux sont des modéles deux places sportifs
futuristes dotés d’un mode de conduite entiérement automatisé et d’autres
fonctions intelligentes. La RSQ e-tron réunit un certain nombre de caractéristiques :
une transmission électrique, des rétroviseurs extérieurs virtuels, un éclairage laser,
des fonctions a la demande, un compteur holographique, un mode de conduite
automatisé et d’autres fonctions virtuelles répondant aux besoins du héros et super-

espion Lance Sterling.

Le placement produit chez Audi : une vitrine idéale pour le constructeur

Dans le cadre de sa nouvelle stratégie de marque, Audi met activement en ceuvre
des projets a la portée particulierement large. Les grosses productions de cinéma
sont une plateforme exceptionnelle pour Audi, qui peut s’y présenter comme un
prestataire premium et enthousiasmer les fans, les clients et les prospects de la
marque. Une intégration logique et crédible de la marque est indispensable. Les
modeles doivent faire partie de lintrigue. Les films résonnent souvent pendant de
longues années, d’abord dans les salles de cinéma, puis en DVD dans les foyers et
enfin a la télévision. Ainsi, un film peut atteindre des millions de personnes dans le
monde, faisant beaucoup mieux que la publicité conventionnelle. Le placement
produit est une tradition de longue date chez Audi. En Décembre, cette tradition se
poursuivra d’une fagon surprenante avec le placement de UAudi RSQ e-tron dans le
film d’espionnage d’animation: LES INCOGNITOS. Voila plus de 10 ans que Tony
Stark s’est assis pour la premiére fois dans une Audi R8 Coupé en tant qu’«Iron
Man ». Le constructeur s’est ensuite invité dans des blockbusters comme «Iron
Man 2 » (2019) avec une Audi R8 Spyder, « Avengers : L'ére d’Ultron » (2015) avec
une Audi R8 Coupé, «Spider-Man: Homecoming » (2017) avec une Audi A8 ou

encore « Avengers : Endgame » avec l'Audi e-tron GT concept entiérement électrique.

A propos du film LES INCOGNITOS
Un film des réalisateurs Troy Quane et Nick Bruno.
Blue Sky Studios présente LES INCOGNITOS, un film d’animation dont l'action se

passe dans l'univers explosif de 'espionnage international. Le super espion Lance
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Sterling (Will Smith) et le scientifique Walter Beckett (Tom Holland) ont des
personnalités radicalement opposées. Lance est relax, cool et il a du style. Walter
est ... tout Uinverse. Certes, il n’est pas trés a l'aise en société mais son intelligence
et son génie créatif lui permettent d’imaginer les gadgets impressionnants que
Lance utilise sur le terrain.
Quand la situation tourne mal, les deux espions sont contraints d’unir leurs forces
pour remplir une ultime mission obligeant Lance a revétir un costume improbable :
celui d’'un pigeon - courageux, féroce et majestueux. Si ce duo excentrique ne

parvient pas a s’entraider, le monde est en danger!

LES INCOGNITOS a été réalisé par Troy Quane et Nick Bruno et s’inspire du court-
métrage animé « Pigeon : Impossible » de Lucas Martell. Le film a été produit par
Peter Chernin, Jenno Topping et Michael ]. Travers avec Chris Wedge et Kori Adelson
en charge de la production exécutive.

LES INCOGNITOS sortira en salle le 25 décembre 2019.

Découvrez en avant-premiére les images de U'Audi RSQ e-tron sur

audi.us/SpiesInDisguise

- Fin-

Le groupe Audi composé des marques Audi, Ducati et Lamborghini est l'un des constructeurs
d’automobiles et de motocycles haut de gamme qui remportent le plus de succés. L’entreprise est
présente sur plus de 100 marchés dans le monde entier et produit des véhicules sur 18 sites implantés
dans 13 pays. AUDI AG possede plusieurs filiales a 100 pour cent, dont les sociétés Audi Sport GmbH
(Neckarsulm/Allemagne), Automobili Lamborghini S.p.A. (Sant’Agata Bolognese/Italie) et Ducati Motor
Holding S.p.A. (Bologne/Italie).

En 2018, le groupe Audi a livré a ses clients environ 1,812 million d’automobiles de la marque Audi ainsi
que 5 750 voitures de sport de la marque Lamborghini et environ 53 004 motos de la marque Ducati.
AUDI AG a réalisé au cours de U'exercice 2018 un résultat d’exploitation de 4,7 milliards d’euros pour un
bénéfice d’exploitation avant éléments exceptionnels de 59,2 milliards d’euros. Lentreprise emploie
actuellement quelque 90 000 personnes dans le monde entier, dont environ 60 000 en Allemagne. Audi
se concentre sur des produits et des technologies durables pour Uavenir de la mobilité.




