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Christian Walz nommé Directeur Financier de BMW Finance.

Paris. Christian Walz sera nommeé Directeur Financier de BMW Finance au 1" octobre
2018. Il succede a Jorg Friebel qui prend un congé sabbatique de six mois avant de
démarrer de nouvelles missions.

Christian Walz a rejoint BMW Group en 2005 en tant que Responsable de la
Comptabilité de BMW Bank GmbH. En 2010, il prend la téte du projet d’intégration
d’autres entités européennes a BMW Bank avant d’étre promu en avril 2012 a la
direction du service consolidation et comptabilité de BMW Group, poste gu'il occupait
avant sa nomination en France.

Christian Walz, 46 ans, marié, est de nationalité Allemande. Il est dipldmé d’un Master
de Sciences Economiques de l'université de Munich. Passionné de jazz, Christian
affectionne également le cyclisme et les voyages.
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BMW Finance en France

Créée en 1988, BMW Finance propose depuis 30 ans des produits de financement et des services pour les particuliers et les
entreprises. En tant que partenaire du réseau de vente, sa mission est d'élaborer des produits pour le financement, I'assurance,
I'entretien et la réparation des véhicules des clients BMW, MINI, Motorrad et BMW i et de soutenir le développement du réseau
de concessionnaires partenaires.

BMW Finance est une filiale de la BMW Bank au sein de BMW Group. L'encours financier a fin 2017 se montait a 3 228 millions
d'euros pour un portefeuille total de 137 849 contrats.

BMW Group en France

BMW Group est implanté sur quatre sites en France : Montigny-le-Bretonneux (siége social), Tigery (centre de formation),
Strasbourg (centre PRA international) et Miramas (centre d’essais techniques international). BMW Group emploie avec ses filiales
commerciales et financieres ainsi que son réseau exclusif de distribution plus de 5.000 salariés en France. En 2017, BMW Group
France a immatriculé 87 748 automobiles des marques BMW et MINI et 16020 motos et scooters de la marque BMW Motorrad.

Le volume annuel d’achats de BMW Group aupres des équipementiers et fournisseurs francais se chiffre en milliards d’Euro. Parmi
eux, citons Dassault Systémes, Faurecia, Michelin, Plastic Omnium, St Gobain, Valeo. La coopération avec PSA sur les moteurs
1,6 I est un grand succes. Dans le cadre de sa stratégie électro-mobilité, BMW Group a créé la marque BMW i et a introduit les
révolutionnaires BMW i3 et BMW i8.

BMW Group France poursuit en outre une politigue active et pérenne de mécénat avec des acteurs culturels de renom tels que
les Rencontres de la Photographie, Arles, Paris Photo et Gobelins, I'école de I'image ou se tient la Résidence BMW pour la
photographie émergente. Depuis plus de 30 ans, BMW Group France finance des projets d'utilité publique par le biais de sa
Fondation placée sous I'égide de la Fondation de France : actuellement la prévention routiere pour les jeunes conducteurs.
’engagement sociétal de BMW Group se décline aussi avec ses partenariats dans le sport francais : Fédération Francaise de Golf
(FFQ), et la Fédération Francaise de Rugby (FFR) et le XV de France.

www.bmw.fr

BMW Group

BMW Group, qui comprend les margues BMW, MINI, Rolls-Royce et BMW Motorrad, est le premier constructeur d’automobiles
et de motos Premium au monde, fournissant également des services dans les domaines de la finance et de la mobilité. Entreprise
de dimension mondiale, BMW Group exploite 31 sites de production et d’assemblage implantés dans 14 pays, ainsi qu’un réseau
de vente présent dans plus de 140 pays.

Pour I'exercice 2017, les ventes mondiales de BMW Group ont atteint un volume total de 2 463 500 automobiles et plus de 164
000 motos. En 2016, I'entreprise a réalisé un bénéfice avant impots de 9,67 milliards d’euros pour un chiffre d’affaires d’environ
94,16 milliards d’euros. Au 31 décembre 2016, les effectifs de BMW Group étaient de 124 729 salariés.

De tout temps, le succes de BMW Group s’est construit sur une action responsable, axée sur le long terme. Tout au long de la
chaine de création de valeur, la stratégie de développement de I'entreprise se fonde sur la durabilité écologique et sociale, la pleine
et entiére responsabilité du constructeur vis-a-vis de ses produits et un engagement ferme a préserver les ressources naturelles.

www.bmwgroup.com
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