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« Les Francais et I’'assurance auto »

Etat des lieux par
L’olivier — assurance auto

en partenariat avec les Echos Etudes

Paris, le 3 février 2016 : L’olivier — assurance auto dévoile dans une
infographie I'avis des Francais, agés de 16 a 49 ans, sur I’assurance auto
et la politique routiére (environnement, alcool, radar).

Les Francais et leur budget voiture

Lorsque l'on posséde une voiture, une assurance est obligatoire pour pouvoir
sillonner les routes.

Les jeunes conducteurs (18-24 ans), avec un pouvoir d’achat plus faible que les
autres tranches d’age, sont 42 % a posséder une assurance. Pour eux, cette
dépense représente 4,1 % de leur budget annuel. Ce pourcentage diminue
avec I'age car parallelement leur pouvoir d’achat augmente (1,6 % pour les
36-49 ans).

Contrairement, a ce que l'on pourrait penser, ce ne sont pas les jeunes
conducteurs qui ont la prime d’assurance annuelle la plus élevée, mais les 25-
34 ans. Avec en moyenne une prime de 848 €, ils doivent également
assumer financiérement, pour la plupart, I'arrivée du ler enfant. 32 % d’entre
eux considérent par ailleurs que le budget consacré a la voiture
(entretien, assurance et essence) est excessif !

Une politique routiere moins approuveée par les plus ages

La présence obligatoire d’'un éthylotest dans les voitures est bien accueillie
chez les 19-24 ans : 69 % d’entre eux approuvent ! Leurs ainés, par contre, se
sentent moins concernés par cette problématique. Ainsi 43 %% des 35-49 ans
n’adhérent pas a cette obligation.

Afin de lutter contre la petite délinquance routiere, 400 radars automatiques
supplémentaires non signalés ont été mis en place. Une décision qui est
loin de faire plaisir a tout le monde. Et surprise, ce sont encore les ainés qui
approuvent le moins (69 % de détracteurs contre 60 2% pour les 19-24
ans).



Environnement, les jeunes donnent une lecon de bonne
conduite

L'infographie révéle que les jeunes de 19-24 ans sont plus soucieux de
I’environnement que leurs ainés. En effet, sur cette population de plus de 5
millions de personnes, 61 26 sont prét a dépenser plus pour I'achat d’une
voiture « propre » et plus de la moitié trouve important les désagréments liés
a la pollution automobile.

La récente apparition de l'auto-partage, comme l'une des solutions a la
pollution automobile, fait 'unanimité a tous les niveaux. Les 35-49 ans sont
64% a penser que ce systeme a de l'avenir et 42% des 18-24 ans
choisissent ce systéme pour rentrer de soirée. Le choix de ces derniers peut
s’expliquer par leur faible pouvoir d’achat ou bien par I'amélioration dans la
sensibilisation auprés des jeunes des dangers de I'alcool au volant.

A propos de L’olivier - assurance auto

L’olivier — assurance auto est l'une des compagnies d’assurance en ligne leader sur le
marché européen. Disponible en France depuis 2011, elle souhaite bousculer le marché
en proposant a la fois des services de qualité a des prix attractifs, le tout établi sur le
mode de vie de chacun.

Cette entreprise aux accents de start-up est construite sur un écosystéme
intégré (service commercial, service client et sinistre dédiés 100% en France) et
remporte en 2015 la 22° place au classement Great Place To Work des entreprises ou il
fait bon travailler en France.
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