COMMUNIQUE DE PRESSE

et affirme une nouvelle enver
pour lexpertise automobile



Les 04 et 05 juin 2026, le Grand Prix de Monaco
rappelle une veritée absolue : en Formule 1, la
performance ne repose pas uniquement sur la
puissance pure, mais sur la précision de lexecution
d'une équipe et la réactivité face a limprévu.

Clest dans cette aréne d'exigence que l'entreprise
IDEA FRANCE inscrit sa nouvelle trajectoire.
Pour la marque, l'expertise n'est plus un simple
constat technique, mais le «pit stop>> stratégique
de la gestion de sinistre automobile qui garantit
la continuité de la mobilité.



https://idea-expertises.com/

Monaco, ou la métaphore d'un
meétier ou tout se joue dans la
précision

Le choix du Grand Prix de Monaco agit comme
un revelateur. Ici, chaque situation impose une
lecture rapide, fiable, incontestable. Une exigence
qui fait directement écho au quotidien des experts
automobiles.

IDEA FRANCE s'inscrit dans cette logique en
revendiquant une vision élargie de son métier.

Lexpertise ne se limite pas a constater ou a chiffrer.
Elle consiste a accompagner, a éclairer des décisions,
a intervenir dans des moments souvent sensibles ou
les enjeux sont a la fois techniques, economiques et
humains.

Le réseau intervient ainsi sur un spectre large de
situations : évaluation de dommages, analyse des
responsabilités, accompagnement dans lachat ou
la vente, gestion de vehicules d'occasion ou de
collection, ou encore traitement de dossiers lies
a des successions. Cette diversité d'interventions
traduit une méme exigence : apporter une expertise
indépendante, lisible et utile a la décision.
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IDEA FRANCE, ou la construction progressive d'un collectif national

IDEA FRANCE s'est construit dans le temps long. Fondé en
2014 par Gilles Morette, le réseau repose des lorigine sur une
idée structurante : fédérer des cabinets d'expertise autour d'un
modele collaboratif capable de conjuguer performance et
proximite.

Le choix initial de la franchise permet un déploiement rapide,
porté par des entrepreneurs ancres localement. Ce modele
donne au réseau sa premiere force : une présence terrain reelle,
une capacite dintervention rapide et une connaissance fine des
contextes locaux.

Au fil des années, cette dynamique sest consolidee. Aujourd'hui,
IDEA FRANCE sappuie sur 93 agences reparties sur le territoire,
prés de 900 000 expertises realisées et 900 collaborateurs
mobilisés. Ces eéléments traduisent une activité soutenue et une
organisation déja largement structurée.

A partir de 2022, une nouvelle étape est engagée avec la structuration
capitalistique des régions. Cette évolution répond a une attente
exprimeée a la fois par les associes et par le marché, notamment dans
le cadre dappels doffres nécessitant des organisations capables de
se présenter de maniere coordonnée a léchelle nationale.




Un modeéle indépendant qui revendique sa singularité sur le marche

Dans un secteur marquée par des logiques de concentration, IDEA
FRANCE fait le choix d'un positionnement distinct. Le réseau n'est
ni adosse a un fonds de pension, ni intégré a un grand groupe, ni
lie a un expert IARD.

Ce choix d'indépendance structure profondément son
fonctionnement. Il permet de préserver une logique
entrepreneuriale forte, ou chaque cabinet reste impliqué dans son
développement et dans la qualité de ses interventions.

En paralléle, le réseau s'organise pour garantir une cohérence
globale. La structuration en regions capitalisees, amorcee ces
dernieres années, renforce la lisibilitée de lensemble et facilite la
coordination entre les difféerentes entités.

Ce modéle hybride repose sur un equilibre : conserver la souplesse et
la réactivité du terrain tout en construisant une organisation capable
de repondre a des enjeux plus larges. Cest dans cette articulation que
réside lun des principaux élements differenciants dIDEA FRANCE.



Une organisation pensée pour répondre aux
exigences des partenaires

Les attentes des acteurs du secteur évoluent. Les assureurs,
courtiers, loueurs et gestionnaires de flottes recherchent des
partenaires capables de combiner couverture nationale, capacité
de traitement et homogéneite des pratiques.

La structuration progressive d'IDEA FRANCE slinscrit directement
dans cette dynamique. Elle vise a offrir une organisation
lisible, capable de répondre a des volumes importants tout en
garantissant une qualité d'expertise constante.

Cette evolution ne remet pas en cause les fondamentaux du
réseau. Elle vient au contraire les renforcer, en donnant un cadre
plus structuré a des compeétences déja preésentes sur le terrain.

Le réseau se positionne ainsi comme un interlocuteur capable
daccompagner des acteurs aux besoins varies, tout en maintenant
une approche indépendante et une proximité opérationnelle.

Une trajectoire claire : structurer la croissance
sans renoncer a 'ADN du réseau

IDEA FRANCE s'inscrit aujourd'hui dans une phase de
développement qui vise a renforcer son organisation sans en
modifier la nature.

Lobjectif affiché est de devenir, diici fin 2026, un groupe national
intégreé, tout en conservant un positionnement indépendant.
Cette ambition traduit une volonte de structurer la croissance,
d'améliorer la coordination et de répondre aux évolutions du
marche.

Elle repose sur une continuité : celle dun modeéle construit
progressivement, ajusté au fil des besoins et porté par une
dynamique collective.




Pour en savoir plus
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https://mon-studio-graphique.com/
https://idea-expertises.com/



