LES FEMMES

ET AUTOMOBILE
10 IDEES RECUES

@us

#1 Les femmes aiment dominer - FAUX
Elles préferent a 42 % la maniabilité des citadines & la position de conduite dominante des 4x4 et SUV.
Le SUV arrive en deuxiéme position, loin derriére, pour 27 % des femmes.

#2 Les femmes sont p|us accros aux marques - FAUX
Si la marque est le premier critére lors du choix d’un véhicule pour les femmes, cela est aussi vrai -
et méme davantage - pour les hommes (35 % versus 27 %).

#3 Les femmes sont moins impulsives - FAUX
En cas d'incivilité sur la route, 44 % des femmes déclarent s’énerver toutes seules contre 35 %
des hommes qui, en majorité, sont indifférents (& 37 %).

#4 Les femmes ont toujours le dernier mot - VRAI
Les femmes déclarent pour moitié avoir le dernier mot dans la décision d’achat d’un véhicule, contre
seulement 40 % des hommes.

#5 Les femmes sont plus dépendantes - VRAI
Les femmes sont 55 % & qualifier une vie sans voiture d'inenvisageable, contre 44 % des hommes.
Elles sont 87 % & déclarer aimer ou adorer conduire.

#6 Les femmes sont plus soigneuses - FAUX
Si 50 % des répondants (hommes et femmes) nettoient leur véhicule tous les mois, les hommes sont
plus nombreux & bichonner leur voiture en leur offrant un nettoyage hebdomadaire (26 % vs 17 %
des femmes).

#7 Les femmes sont plus méfiantes - VRAI
Les femmes sont plus méfiantes dans leurs démarches auto. 58 % d’entre elles redoutent I'arnaque
lors de la vente, I'achat ou I’entretien de leur véhicule, contre 44 % des hommes.

#8 Les femmes n’ont pas le sens de |'orientation - FAUX
Les femmes sont moins accros au GPS que les hommes. Elles sont 71 % & placer le GPS dans le
Top 3 des innovations dont elles ne pourraient plus se passer, contre 79 % des hommes.

#9 Les femmes sont plus fidéles - VRAI
Les femmes gardent leur véhicule plus longtemps que les hommes : elles sont 59 % & changer de
voiture au bout de 4 ans et plus, contre 53 % des hommes.

#10 Les femmes se sacrifient plus pour leurs enfants - FAUX
79 % des hommes déclarent que ce sont eux qui, d la naissance de leur(s) enfant(s), ont sacrifié
leur voiture au profit d’'un modéle familial, contre 63 % des femmes.

Lenquéte a été menée du 1° au 7 juin 2018 auprés de 10 500 membres du Club Identicar. La typologie
homme/ femme a été prise en compte au moment de |'analyse du questionnaire. Les personnes interrogées
vivent & 52 % en milieu rural et & 48 % dans des villes ou grandes villes (plus de 25 000 habitants).



