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LAURENCE HANSEN EST NOMMÉE DIRECTRICE DU PRODUIT ET DE LA 
STRATÉGIE CITROËN 
 

À compter du 1er octobre 2019, Laurence Hansen est nommée Directrice 

du Produit et de la Stratégie Citroën. Elle est rattachée à Linda Jackson, 

Directrice Générale de la Marque. 
 
 
 
 
Laurence Hansen, 41 ans, est diplômée de l’ESSEC. Après plusieurs expériences dans les domaines du commerce et du 
marketing dans les secteurs de l’agroalimentaire (Mondelez) et du textile (Petit Bateau), elle rejoint le Groupe PSA en 
2011, où elle poursuit son expérience dans les métiers du commerce et du marketing en France et à l’international.  
 
Elle occupe notamment les postes de Directrice Régionale Peugeot France (2014-2016) et de Directrice Marketing 
Citroën France (2017-2019), où elle contribue fortement à la performance commerciale des marques. 
 
Laurence Hansen succède à Xavier Peugeot, qui occupait le poste depuis octobre 2014 et qui prend la direction de la 
Business Unit Véhicules Utilitaires Légers au sein du Groupe. 
 
« Je tiens à remercier Xavier Peugeot pour sa contribution au renouveau des produits Citroën. En tant que Directeur du Produit et 
de la Stratégie Citroën, il a impulsé la construction d’une gamme produit cohérente et mondiale. Ses actions ont également 
permis de développer l’un des atouts historiques de la Marque en mettant le programme Citroën Advanced Comfort® au cœur 
de la conception de nos produits. »  Linda Jackson, Directrice Générale de Citroën. 
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La Marque Citroën 
Au cœur du marché automobile, Citroën s’affirme depuis 1919 comme une marque populaire au sens noble, faisant des gens et de 
leurs modes de vie sa première source d’inspiration. Un esprit souligné par sa signature ‘Inspired by You’ et incarné par des voitures 
alliant design unique et confort de référence. Au sein des généralistes, Citroën se distingue aussi par l’expérience singulière offerte à ses 
clients (Citroën Advisor, ‘La Maison Citroën’, etc.). En 2018, la Marque a vendu 1,05 million de véhicules dans plus de 80 pays. 
Site media Citroën : https://fr-media.citroen.com - @CitroenFrance 

 

 
 
    

     
 

 

http://www.citroen.com/
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