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Le Nissan eNV200 se lance dans un tour d’Europe électrique de 35 jours à travers huit pays
Le voyage débute à Barcelone, se termine en Norvège, et mettra en lumière l’European Electric Corridor
(Couloir Électrique Européen)
Ce voyage 100% électrique se déroule en mai et juin
Il traversera la France, la Belgique, les PaysBas, l’Allemagne, le Danemark, la Suède, et la Norvège

Le Nissan eNV200 est l’utilitaire 100% électrique le plus vendu d’Europe. L’un d’entre eux a démarré un grand tour
d’Europe électrique de 35 jours. Soulignant l’intérêt croissant des usagers pour les véhicules 100% électriques, Lionel
Suissa et son Electrip team sont à l’initiative de ce tour d’Europe qui a débuté en mai.

Gareth Dunsmore, Director of Electric Vehicles, Nissan Europe a déclaré :  « Tandis que les ventes de véhicules 100%
électriques ne cessent de croitre, les infrastructures de recharge se développent rapidement et font évoluer le potentiel
de la conduite 100% électrique. Avec plus de 4 000 bornes de recharge publiques accessibles à travers l’Europe, les
conducteurs peuvent se déplacer sur le continent sans craindre de manquer d’autonomie. »

Lionel Suissa, initiateur de l’Electrip team, a ajouté : « Convaincu que les véhicules 100% électriques ont un grand rôle à
jouer dans l’amélioration de la qualité de l’air, je pense qu’il est essentiel que les jeunes générations puissent découvrir
combien la conduite électrique est facile et agréable. Electrip a pour objectif de mettre en lumière le réseau de bornes de
recharge présent en Europe et dévoiler les véritables capacités d’un véhicule 100% électrique. Le Nissan eNV200 est le
parfait véhicule pour notre aventure européenne. »

Ce tour électrique soutient la nouvelle plateforme communautaire numérique Electrify the World. Via les réseaux sociaux
et sites internet de la marque, Nissan utilise son expertise en matière de véhicules électriques pour développer de
nouvelles réflexions sur les modes de vie plus propres et durables.

La plateforme fournit également aux usagers un forum de discussion permettant d’interagir avec la marque et soumettre
ses opinions. L’objectif est d’impliquer l’ensemble des clients européens et les inciter à rejoindre la révolution électrique
initiée par Nissan afin de vivre plus durablement.

Pionnier de la mobilité 100% électrique depuis 2010, Nissan a vendu plus de 300 000 véhicules zéro émission à
l’échappement dont la Nissan LEAF, qui est le véhicule 100% électrique le plus vendu au monde.

Le Nissan eNV200 fait partie de la gamme de véhicules 100% électriques signés Nissan. Il combine les meilleurs
éléments de deux best sellers de la marque : la Nissan LEAF et le fourgon compact Nissan NV200. Fourgon compact zéro
émission parfaitement adapté aux professionnels, il bénéficie de coûts d’exploitation remarquablement bas (0,03 € par
km) et d’une autonomie de 170 km NEDC en une seule charge.

Pour suivre le voyage Electrip, rendezvous sur Twitter #ElectrifyTheWorld.

À propos de Nissan en Europe

Avec l’une des plus fortes implantations sur le continent de tous les constructeurs étrangers, Nissan emploie plus de 17
000 personnes en Europe à travers ses centres locaux de design, R&D, production, logistique, ainsi que ses activités
commerciales et ses opérations de marketing. L'an dernier, l'entreprise a produit dans ses usines au RoyaumeUni, en
Espagne et en Russie, plus de 660 000 véhicules dont des crossovers primés, des utilitaires, et la Nissan LEAF, véhicule
100% électrique le plus vendu au monde. Poursuivant son but de zéro émission à l’échappement et zéro accident mortel
sur les routes, Nissan a récemment annoncé le lancement de sa vision Intelligent Mobility. Conçue pour guider la
technologie et le développement produit de la marque, cette approche à 360° du futur de la mobilité permettra
d’engager d’importantes actions concernant la façon dont les véhicules seront alimentés, conduits et intégrés à la
société. Nissan ambitionne de devenir la marque asiatique la plus attractive en Europe.


