
COMMUNIQUÉ DE PRESSE 2018/10/25

OLIVIER MURGUET EST NOMMÉ DIRECTEUR COMMERCE ET
RÉGIONS

Boulogne­Billancourt, 25 octobre 2018 ­ Le Groupe Renault annonce la

nomination d’Olivier Murguet à la tête de la nouvelle direction Commerce

et Régions du Groupe.

Il sera rattaché à Thierry Bolloré, Directeur Général Adjoint et deviendra membre du Comité Exécutif du Groupe
Renault (CEG).

Il sera remplacé dans ses fonctions de Directeur des Opérations de la région Amériques par Luiz Pedrucci,
actuel Président­Directeur Général de Renault do Brasil.

La direction Commerce et Régions, nouvellement créée, s’organisera autour :

Des 5 régions dans lesquelles le Groupe exerce ses activités : Europe,
Eurasie, Amériques, Afrique­Moyen­Orient Inde, Asie­Pacifique.
Des activités clés de la performance commerciale du Groupe, à savoir :

­ les ventes mondiales des véhicules électriques, des véhicules utilitaires, des véhicules d’occasion, des flottes
aux entreprises, des nouveaux services de mobilités, la prévision des ventes et la programmation. 
­ les produits et services après­vente, 
­ le management des réseaux de distribution et de la performance.

« Afin d’accroître l’efficacité de ses opérations commerciales et de les
rendre plus profitables, le Groupe Renault met en place cette nouvelle
direction Commerce et Régions. J’ai toute confiance en Olivier Murguet.
Sa connaissance du Groupe Renault et son expérience internationale
seront essentielles pour nourrir notre croissance mondiale et contribuer
ainsi aux objectifs du plan Drive the future d’ici 2022. » a déclaré Thierry
Bolloré, Directeur Général Adjoint du Groupe Renault.

Cette organisation sera effective à compter du 1er novembre 2018.

***

Olivier Murguet

Né le 7 mars 1966, Olivier Murguet est diplômé de l’ESCP­Europe. Il entre chez Renault en 1990 au Contrôle de
Gestion de Renault Portuguesa et occupe ensuite différents postes à la Direction Commerciale France. 
En 1996, il est nommé Directeur des Ventes de Renault do Brasil puis Directeur du Réseau France en 2001.
Olivier Murguet a été ensuite successivement Directeur Général de Renault en Pologne, en Espagne, puis au
Mexique. En 2012, Olivier Murguet est nommé Directeur Général du Groupe Renault au Brésil et Président
Directeur Général de Renault do Brasil. 
Depuis le 1er avril 2015, Olivier Murguet était Directeur des Opérations de la région Amériques du Groupe
Renault et membre du Comité de Direction de Renault.

A propos du Groupe Renault

Constructeur automobile depuis 1898, le Groupe Renault est un groupe international présent dans 134 pays qui
a vendu près de 3,76 millions de véhicules en 2017. Il réunit aujourd’hui plus de 180 000 collaborateurs, dispose
de 36 sites de fabrication et 12 700 points de vente dans le monde. Pour répondre aux grands défis
technologiques du futur et poursuivre sa stratégie de croissance rentable, le groupe s’appuie sur son
développement à l’international. Il mise sur la complémentarité de ses cinq marques (Renault, Dacia, Renault
Samsung Motors, Alpine et LADA), le véhicule électrique et son alliance unique avec Nissan et Mitsubishi
Motors. Avec une équipe 100% Renault engagée depuis 2016 dans le championnat du monde de Formule 1, la
marque s’implique dans le sport automobile, véritable vecteur d’innovation et de notoriété.
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