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SPOTICAR se renforce en France et conforte sa position de 
leader sur le marché des véhicules d’occasion 

 
 
 SPOTICAR, le Label multimarques de véhicules d’occasion (VO) de 

Stellantis, poursuit sa structuration en intégrant les marques Fiat, 
Abarth et Jeep 

 SPOTICAR se professionnalise en offrant désormais des services 
jusque-là réservés à l’activité véhicules neufs 

 Fort de son réseau issu de six marques de Stellantis, SPOTICAR 
s’affirme comme l’enseigne de référence sur le marché de l’occasion  

 En poursuivant sa professionnalisation et en s’appuyant sur ses 
promesses client fortes, SPOTICAR a tous les atouts pour renforcer 
son leadership malgré l’impact de la crise des semi-conducteurs sur 
le marché VO  

 
 
Poissy, 14 décembre 2021 – Créé en mai 2019 pour les marques généralistes du 
Groupe PSA, le Label multimarque de véhicules d’occasion (VO) SPOTICAR avait 
pour objectif de simplifier le parcours des clients particuliers et professionnels, 
avec une offre à la fois digitale et physique s’appuyant sur un réseau dense et 
qualifié de plus de 1 200 points de vente, ainsi qu’un choix multimarque de 
véhicules sélectionnés, expertisés et préparés.  
 
Fort de son succès, SPOTICAR intègre aujourd’hui les marques Fiat, Abarth et Jeep 
et propose désormais plus de 40 000 véhicules d’occasion soigneusement 
sélectionnés et garantis jusqu’à 24 mois (dans le réseau SPOTICAR), kilométrage 
illimité.  
 
Toujours focalisé sur la satisfaction de ses clients et déjà référent en termes 
d’engagements avec des promesses fortes (possibilité d’essai avant l’achat, 
l’engagement « satisfait ou remboursé » ou encore l’absence de frais d’entretien 
pendant 15 000 km ou un an pour les véhicules « SPOTICAR Premium »), 
SPOTICAR renforce son attractivité avec des services tels que la livraison à 
domicile, des offres de reprises à la fois en ligne et en point de vente, des offres de 
financement, d’extension de garantie ou encore des contrats de maintenance. Le 
client est libre de son choix. 
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Pour accompagner la stratégie VO de Stellantis, SPOTICAR dispose également d’un 
centre de reconditionnement aux plus hauts standards de qualité, situé à Hordain 
dans le Nord de la France. Disposant de plus de 15 000 places de stockage et 6 000 
m² de surface atelier, ce centre a aujourd’hui une cadence de plus de 100 véhicules 
d’occasion par jour en une équipe. Expertise statique et dynamique sur 100 points 
de contrôle, préparation mécanique, essai sur piste, peinture, carrosserie, 
préparation esthétique, les véhicules préparés répondent aux plus hauts 
standards du Label VO SPOTICAR. 
 
En 2022, SPOTICAR se fixe pour objectif de consolider sa place de numéro Un de 
l’activité véhicules d’occasion, à la fois parmi les constructeurs et plus globalement 
sur l’ensemble de ce marché en France, quel que soit l’impact des différentes 
pénuries auxquelles le marché sera confronté, notamment celle des semi-
conducteurs. 
 
SPOTICAR s’est structuré pour affronter et anticiper les périodes complexes et, en 
l’occurrence, alimenter les réseaux en véhicules d’occasion. Grâce à la stratégie VN 
mise en œuvre, des offres packagées aux dispositifs de buy-back déployés avec 
les captives financières, et aux différents outils (solutions IT dédiées, plateforme 
de remarketing, internalisation de la garantie, coaching personnalisé…), les 
distributeurs ayant signé un contrat SPOTICAR peuvent disposer et proposer aux 
clients des véhicules d’occasion de qualité et labellisés. 
 
 
 
À propos de Stellantis 

Stellantis est l’un des leaders mondiaux de l’automobile et un fournisseur de mobilité, guidé 
par une vision claire : offrir la liberté de circulation avec des solutions de mobilité spécifiques, 
abordables et fiables. Outre son riche patrimoine et sa présence géographique de premier 
plan, le Groupe possède des atouts majeurs : une performance durable, une expérience 
approfondie et un grand nombre de collaborateurs travaillant dans le monde entier. 
Stellantis tirera parti de son large portefeuille de marques emblématiques, fondées par des 
visionnaires qui leur ont insufflé passion et esprit de compétition qui résonnent encore 
aujourd’hui, aussi bien auprès des employés que des clients. Stellantis aspire à devenir le 
meilleur, et non le plus grand, tout en créant de la valeur ajoutée pour toutes les parties 
prenantes ainsi que pour les communautés dans lesquelles il opère. 
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Pour de plus amples renseignements, merci de contacter : 
 
Jean-Charles LEFEBVRE 33 6 19 34 73 30 – j.c.lefebvre@stellantis.com 

communications@stellantis.com 
media.stellantis.com/fr 
 

http://www.stellantis.com/
https://twitter.com/stellantis
https://www.facebook.com/Stellantis
https://www.linkedin.com/company/Stellantis
https://www.youtube.com/channel/UCKgSLvI1SYKOTpEToycAz7Q
mailto:communications@stellantis.com
https://www.media.stellantis.com/fr-fr/

