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Santa Fe : 20°™¢ anniversaire du modéle emblématique de Hyundai

e Dévoilé en 2000, le Hyundai Santa Fe célébre son 20éme anniversaire cette année.

e Lelancement du Santa Fe, commercialisé en Europe depuis 2001, marque une étape
clé dans I'histoire de Hyundai - il en est désormais a sa quatriéeme génération.
e Des évolutions majeures de ce modéle emblématique sont prévues prochainement,

parmi lesquelles de nouvelles motorisations électrifiées.

La Garenne-Colombes, le 20/05/2020

EnI'an 2000, Hyundai lance son Santa Fe de premiére génération, devenant ainsi I'un des pionniers du segment
des SUV. Célébrant aujourd'hui son 20éme anniversaire, le Sante Fe est devenu un modéle emblématique de
la marque. A cette occasion, Hyundai revient sur I'évolution de son premier SUV.

Arrivé dans les concessions en 2001, le Santa Fe est le modeéle le plus ancien de la gamme Hyundai en Europe.
Actuellement dans sa quatrieme génération, le Santa Fe a connu une évolution significative au fil des années
en termes de design, de sécurité et de technologie, inaugurant régulierement de nouveaux équipements pour
la marque. Cet été, Hyundai lancera une version restylée de la génération actuelle, bénéficiant de nouvelles
motorisations électrifiées et d'évolutions stylistiques majeures.

Dés son lancement, il y a deux décennies, le Santa Fe est devenu I'un des modeéles les plus populaires de
Hyundai. Premier SUV de la marque, il a joué un role clé dans la conquéte de ce segment par la marque. A la
différence des autres modeles de la gamme, le Santa Fe arbore son propre logo - composé du nom du modéle
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et d’un soleil - tandis que son appellation a perduré au fil des générations, perpétuant son héritage. Au cours
des 20 dernieres années, Hyundai a vendu plus de 5 260 000 unités du Sante Fe a I’échelle mondiale (prés de
50 000 exemplaires sur le marché francais).

Santa Fe de premiére génération (2000-2006) : le succés immédiat

Hyundai présente le Santa Fe au public européen pour la premiéere fois au salon de I'automobile de Geneéve
2000. Si les générations suivantes montent progressivement en gamme, le tout premier Santa Fe se veut avant
tout pratique et mise sur sa fonctionnalité et sa fiabilité. En 2001, peu de temps apres la production du premier
exemplaire, Hyundai doit augmenter sa capacité de production en raison d'une demande massive aux Etats-
Unis.

Affichant une silhouette robuste et un gabarit plus généreux que ses concurrents sur le segment, le Sante Fe
de premiére génération met en avant ses aptitudes pour la conduite en tout-terrain. Capable d’accueillir
confortablement 5 personnes et leurs bagages, il se distingue par un haut niveau d’équipements pour I'époque,
avec notamment la climatisation, un lecteur CD, des léve-vitres, des rétroviseurs et un toit ouvrant électriques.

En 2003, pour répondre aux attentes des clients en quéte d’un agrément de conduite supérieur, Hyundai lui
offre un moteur plus puissant et un systeme de transmission intégrale commandé électroniquement.

Santa Fe de deuxiéme génération (2006-2012) : plus de puissance, plus d’espace et des équipements de
sécurité optimisés

Le Santa Fe de deuxieme génération est lancé lors du salon international de I'automobile nord-américain en
janvier 2006. Il propose un nouveau moteur diesel de 2,2 litres et un bloc V6 essence de 2,7 litres. Son
comportement routier est nettement optimisée et des moteurs plus performants permettent aux clients de
faire face a toutes les conditions de conduite et climatiques.

Au milieu des années 2000, le design devient un facteur de plus en plus important pour les clients. Le Santa
Fe de deuxieme génération arbore donc des évolutions majeures en la matiere tant a I'extérieur qu’a I'intérieur.
Son extérieur se distingue ainsi par une calandre audacieuse et des lignes plus affirmées. Ce look
contemporain témoigne de I'’évolution stylistique de la marque.

L'intérieur se pare de matériaux de haute qualité au toucher doux et de surfaces mates offrant aux clients du
Sante Fe de deuxiéme génération un environnement plus raffiné. Par ailleurs, il propose davantage d’espace
que son prédécesseur, et pour la premiére fois, une troisieme rangée de sieges est disponible en option.

Les clients de I'époque recherchant davantage d’équipements de sécurité, le Santa Fe de deuxieme génération
propose toute une série d'évolutions en la matiére, réaffirmant le leadership de Hyundai dans la
démocratisation des technologies les plus avancées. Controle de stabilité électronique (ESC), systeme de
freinage antiblocage (ABS), airbags rideaux sur toutes les rangées de sieges, capteur de pression de gonflage
et appui-tétes actifs sont dorénavant proposés de série. Par la suite, une version premium est ajoutée, intégrant
un systeme de navigation embarqué, une caméra de recul, un régulateur de vitesse et un capteur de
luminosité.
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Santa Fe de troisiéme génération (2012-2018) : une sécurité et une connectivité optimisées

Le Santa Fe de troisieme génération constitue un grand pas en avant pour Hyundai car il offre un niveau de
confort et de qualité encore supérieur, des motorisations optimisées et une efficacité accrue. En outre, il
incarne la nouvelle orientation stylistique de la marque baptisée « Storm Edge » associant des lignes raffinées
et des volumes audacieux. En dotant son nouveau modele d'une silhouette plus émotionnelle et musculeuse
et de toute une série d'équipements haut de gamme, le constructeur s'affranchie du SUV purement
fonctionnel pour proposer un véhicule « lifestyle » sophistiqué.

Disponible en configuration cing places et en version a empattement long avec trois rangées de sieges pour
six ou sept passagers, le Santa Fe de troisieme génération bénéficie par ailleurs d’une plate-forme de crossover
monocorps revisitée. La version longue affiche un design Iégerement différent, avec notamment une calandre
hexagonale exclusive, une nouvelle forme de montant B, des jantes alliage 19" (en option) et une double sortie
d’échappement. Tout en conservant les qualités du précédent modéle en termes de praticité, d’habitabilité et
de fiabilité, ce nouveau millésime offre un look moderne et dynamique, constituant ainsi une proposition
idéale pour conquérir de nouveaux clients.

Les deux modeles de Santa Fe bénéficient d'un intérieur similaire, totalement axé sur le confort des occupants
et la fonctionnalité. Au début des années 2010, les évolutions technologiques permettent aux constructeurs
d’améliorer le confort et I'expérience de conduite de leurs clients grace a toute une série de fonctions de
connectivité intelligentes. Ainsi, le Santa Fe de troisieme génération intégre un écran tactile 8" multifonction
(en option) avec un systeme de navigation ainsi que des commandes a reconnaissance vocale et une
connectivité pour smartphone.

Avec le Santa Fe de troisieme génération, Hyundai réaffirme son engagement a proposer a ses clients des
équipements de sécurité de pointe. Parmi ces équipements figurent une aide au freinage d'urgence,
appliquant automatiquement la force de freinage maximum en cas de situation d’urgence, et un systeme de
répartition électronique de la force de freinage (EBD), ajustant automatiquement la force de freinage entre les
trains avant et arriére en fonction des conditions de charge du véhicule.

Santa Fe de quatriéme génération (2018-aujourd’hui) : Equipements de sécurité SmartSense et nouveau
design original

Fort du succes de ses précédentes générations, Hyundai lance le Santa Fe de quatrieme génération en 2018
(2019 en France). Cet élégant SUV se démarque par des lignes extérieures originales et une assise large et
athlétique. La proue est caractérisée par la calandre en cascade emblématique de Hyundai, tandis que les
flancs se distinguent par des lignes fluides s’étendant sur toute la longueur du pavillon, des projecteurs aux
feux arriére. Sa silhouette réaffirme ainsi son statut de fleuron de la gamme de SUV Hyundai. A l'intérieur, il
affiche une habitabilité inégalée par ses prédécesseurs, avec une longueur aux jambes accrue de 38 mm au
niveau de la deuxieme rangée.

Equipé des derniéres technologies SmartSense de Hyundai, le Santa Fe de quatriéme génération compte
parmi les véhicules les plus slrs de sa catégorie, et a décroché la note maximum de cing étoiles aux essais
Euro NCAP. Hyundai réaffirme une nouvelle fois son engagement envers ses clients en leur proposant des
équipements encore plus innovants, notamment l'alerte de passager arriere (ROA) - une technologie
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développée en interne et constituant une premiére dans le secteur, qui utilise un capteur a ultrasons pour
détecter tout mouvement des enfants ou d'un animal domestique sur le siége arriére lorsque le conducteur
quitte le véhicule.

Autre équipement de sécurité, I'alerte de circulation transversale a I'arriere (RCCA), qui balaie a 180° la zone
située derriere le véhicule alertant le conducteur en cas de circulation transversale et activant les freins si
nécessaire pour éviter toute collision. En outre, pour la premiére fois chez Hyundai, le Santa Fe de quatrieme
génération propose un affichage téte haute projetant des informations utiles sur le pare-brise pour optimiser
la visibilité du conducteur en conduite.

Le nouveau Santa Fe intégre le systeme de transmission intégrale HTRAC de Hyundai offrant une répartition
du couple optimisée en fonction de I'adhérence des roues et de la vitesse du véhicule. Il assiste le conducteur
dans toutes les conditions de conduite et optimise la stabilité en virage.

En constante évolution pendant deux décennies, Santa Fe témoigne de I'engagement de Hyundai a
développer des produits de qualité dotés des équipements les plus en pointe pour ses clients. De plus amples
détails sur le restylage de la quatrieme génération seront publiés prochainement.
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A propos de Hyundai Motor Company

Fondée en 1967, Hyundai Motor Company s'est engagée a devenir la marque automobile la plus appréciée. Filiale de
Hyundai Motor Group - structure d'entreprise innovante maitrisant I'ensemble de la chaine, de la production d’acier jusqu’a
la livraison du véhicule - Hyundai Motor Company possede a travers le monde, 8 centres de production et 7 centres
techniques et design. Hyundai Motor Company compte prés de 110 000 collaborateurs et a vendu 4,5 millions de véhicules
en 2019. Hyundai continue d'améliorer sa gamme de produits en régionalisant la conception et la production de ses
modeles et s'efforce de renforcer son leadership en matiére de technologies propres, a commencer par NEXO premier SUV
électrique alimenté a I’hydrogene et en langant IONIQ, premier modele au monde a offrir trois types de groupe propulseur
électrifié.

A propos de Hyundai Motor Europe

En 2019, Hyundai Motor a enregistré 563 018 véhicules immatriculés en Europe, soit une augmentation de 3,8% par rapport
a 2018, une croissance plus forte que celle du marché. Pour la cinquiéme année consécutive Hyundai observe un record
de vente en Europe. La gamme Hyundai est la plus jeune en Europe et 75% des véhicules vendus en Europe sont des
modeles congus, fabriqués, testés et construits en Europe pour répondre aux besoins des clients européens. L'Europe est
desservie par une vaste infrastructure, cela comprend deux usines : en République tchéque et en Turquie, qui ont une
capacité annuelle combinée de 600 000 unités. Hyundai Motor vend des véhicules dans 41 pays européens a travers pres
de 3 000 points de vente. Hyundai Motor offre une garantie unique de cing ans kilométrage illimité sur tous ses modéles.

A propos de Hyundai Motor France
Devenue filiale depuis le 3 janvier 2012, Hyundai Motor France a enregistré 39 970 immatriculations en 2019. Grace a une
large gamme de voitures, fiables, innovantes, économes et respectueuses de I'environnement, répondant parfaitement
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aux attentes des clients, Hyundai est désormais un constructeur généraliste. Chacun des 16 modéles qui constituent sa
gamme, citadines, berlines, ou véhicules de loisirs, se distingue par un confort unique, un niveau d’équipements
exceptionnel, des prix compétitifs et une garantie inédite 5 ans kilométrage illimité.

Mais Hyundai en France, c'est aussi un important réseau de distribution de plus de 180 points de ventes et services répartis
sur tout le territoire. Des équipes de professionnels, passionnés d’automobiles, qui ont compris que le plus important, c’est
I’accueil et le service qu’ils doivent apporter a leurs clients. Hyundai Motor France compte aujourd’hui 130 employés et
continue de développer sa structure.

Hyundai partage émotion et passion autour du sport
Trés impliqué dans le domaine du football, Hyundai est I'un des fideles partenaires de la FIFA™ depuis 1999. En France
Hyundai est le partenaire majeur de I'Olympique Lyonnais pour la huitieme saison consécutive.

Fondée le 19 décembre 2012, Hyundai Motorsport GmbH est responsable des activités mondiales du sport automobile, co
mprenant le FIA World Rally Championship (WRC) et des projets en Customer Racing. En WRC, Hyundai Motorsport a rap
idement acquis une solide réputation en remportant sa premiere victoire lors de sa premiére saison en 2014. L'équipe rem
porte le championnat du monde des constructeurs WRC en 2019. Depuis la création de ses activités de Customer Racing
en septembre 2015, Hyundai Motorsport est devenu un partenaire de confiance pour les équipes et les pilotes a la recherc
he de succes en rallye ou sur les pistes de course du monde entier. De la Hyundai i20 R5 a la Hyundai i30 N TCR, les voitur
es construites par Hyundai Motorsport ont remporté des victoires dans plusieurs championnats, y compris les épreuves n
ationales de rallyes en France et en Espagne, ainsi que le titre de Champion de Monde équipes et pilotes lors de leur prem
iere participation au FIA Championnat du monde des voitures de tourisme (WTCR). Unifiés sous Hyundai Motorsport, WR
C et Customer Racing jouent un réle déterminant dans le développement de la marque haute performance de Hyundai.

Engagé dans le cadre du programme de professionnalisation des sportifs de haut niveau mis en place par le Ministére des
Sports, Hyundai soutient la skieuse acrobatique Perrine Laffont.

Championne de France pour la premiére fois en 2013 a seulement 15 ans, 3éme au classement général de la coupe du
Monde en 2016, médaillée d’argent en ski de bosses et médaillée d’or en ski de bosses paralléle aux championnats du
monde de Sierra Nevada en 2017, Perrine a pu compter sur le soutien de Hyundai lors de sa participation aux Jeux
Olympiques de Pyeongchang 2018 durant lesquels elle a décroché le titre de championne olympique de ski de bosses.
Perrine a également remporté la Coupe du monde de ski de bosses en mars 2018, décrochant ainsi le premier globe de
cristal de sa carriére. Etudiante en IUT de commerce a Annecy, elle développera ses compétences professionnelles lors de
stages dans différents services de Hyundai Motor France.



