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Dispositif Volkswagen au Championnat d’Europe de 

Football 2020 

– Volkswagen est le partenaire officiel de mobilité de l’EURO 2020TM de l’UEFA 

– Pour l’occasion, 13 000 bénévoles se transformeront en Volkswagen Mobility 

Makers pour offrir aux fans de football une aide et des conseils en matière de 

mobilité 

– Les supporters pourront utiliser un service de covoiturage mis gracieusement à leur 

disposition par Volkswagen sur de nombreux sites 

 

Tous les yeux seront tournés vers Bucarest ce samedi : c’est dans la capitale 

roumaine que seront tirés les six groupes préliminaires du Championnat d’Europe 

de Football 2020. En tant que partenaire officiel de mobilité, Volkswagen attend 

avec impatience cette compétition qui se déroulera, pour la première fois, à 

l’échelle du continent.   

 
«  Nous avons accueilli l'idée d'un Championnat d’Europe sans frontières dès le départ. 

Ce tournoi a une forte valeur symbolique pour Volkswagen: trois quarts de nos salariés 

habitent en Europe. C’est la raison pour laquelle une Europe unie, autorisant le 

commerce transfrontalier, est si importante pour nous », explique Jürgen Stackmann, 

membre du Directoire de la marque Volkswagen en charge des Ventes et du Marketing. 

 

Le constructeur automobile utilisera le Championnat d’Europe non seulement pour 

promouvoir tous les aspects de l’électro-mobilité, mais également pour fournir des 

offres de mobilité. Par exemple, 13 000 « Volkswagen Mobility Makers » seront 

déployés sur les sites du Championnat. Ces bénévoles, facilement identifiables à leurs 

vêtements, auront une très bonne connaissance de leurs villes respectives et pourront 

répondre à toutes les questions des visiteurs portant sur le thème de la mobilité, telles 

que : quelle est la meilleure ligne de métro pour aller au stade, où se trouve l’arrêt de 

bus le plus proche ou quel est le trajet le plus court pour se rendre à l’hôtel à pied ?“ 

Notre objectif à long terme est que les fans de football pensent à Volkswagen dès qu’il 

est question de mobilité », explique Jürgen Stackmann. Les Volkswagen Mobility 

Makers seront présents sur tous les sites où se concentreront les fans, notamment les 

aéroports, les centres-villes et autres lieux importants. 

 

Volkswagen proposera également un service de covoiturage dans la plupart des 12 

villes du Championnat d’Europe. L’application officielle UEFA EURO 2020 permettra 

aux fans et aux invités de réserver des trajets gratuits dans une zone délimitée du 

centre-ville. Un algorithme déterminera les véhicules de covoiturage en fonction des 

passagers qui auront une destination similaire, par exemple, la fan zone, la gare ou le 

quartier des bars. Dans l’idéal, plusieurs passagers partageront un même véhicule ce 

qui permettra de fluidifier les centres-villes déjà surchargés pendant les grands 

événements sportifs. 

 

 

 
 

 
 

   
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

     
 

https://media.volkswagen.fr/  

https://media.volkswagen.fr/
https://www.facebook.com/VolkswagenDE
https://www.twitter.com/vwpress_de
https://www.youtube.com/channel/UCJxMw5IralIBLLr0RYVrikw
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Retrouvez ce que les joueurs allemands pensent de l’idée d’un Championnat d’Europe 

de Football aux possibilités illimitées sur : https://youtu.be/WKWJl-zgx_8  

 

 

A propos de la marque Volkswagen: “Demain démarre aujourd’hui”  
La marque Volkswagen est présente dans plus de 150 pays dans le monde et produit des véhicules dans plus de 50 
usines implantées dans 14 pays. En 2018, Volkswagen a livré 6,2 millions de véhicules dont les best-sellers Golf, 
Tiguan, Jetta ou Passat. Actuellement, 195 878 personnes travaillent pour la marque Volkswagen dans le monde. La 
marque dispose également d’un réseau  de plus de 10 000 distributeurs et 86 000 employés.  
Volkswagen prend continuellement de l’avance sur le développement de la production automobile de demain. 
L’électro-mobilité, la mobilité intelligente et la transformation digitale de la marque sont les sujets stratégiques clés 
pour l’avenir. 

https://youtu.be/WKWJl-zgx_8

